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Brand New Products obnizyt koszty inwestycji w placowke franczyzowe

Przedsigbiorcy, ktérzy do korica sierpnia podejma wspotprace z siecig outletéw odziezowych, moga za 100 zt
wyposazy¢ sklep w petlny zestaw mebli o warto$ci od 10 do 30 tys. zt. Dzigki temu koszt inwestycji w placoéwke
franczyzowa spadnie o ok. 33 proc.

Brand New Products, uzycza mebli przez caly okres wspdtpracy z franczyzobiorca. Przedsigbiorcy przystgpujacy do
sieci ptaca tylko za zatowarowanie sklepu i licencjg. Dzigki temu franczyzobiorcy oszczedzaja od 10 — 30 tys. zt.
Obecnie koszt catej inwestycji w sklep Brand New Products zaczyna si¢ od 27 tys. zl, zamiast 39 tys. zt. przed
promocja. — Nowa oferta wspdtpracy ma utatwi¢ franczyzobiorcom start w biznesie. Chcemy by placéwki szybko
osiagaty rentownos$¢ i systematycznie zwigkszaty swoje przychody. Ze wzgledu na to czg$¢ kosztéw zwiazanych z
inwestycja centrala BNP wzigta na siebie — méwi Pawet Bryniarski, prezes Brand New Products.

Zmniejszenie kosztéw inwestycji w koncept biznesowy moze rowniez korzystnie wpltynaé na ekspansjg sieci w Polsce.
Obecnie w catym kraju pod szyldem Brand New Products funkcjonuje 59 sklepéw. Stawia to sie¢ na pierwszym
miejscu pod wzgledem liczby posiadanych placéwek franczyzowych w branzy outletéw z odzieza markowa. Sklepy
BNP otwierane sa w miastach powyzej 5 tys. mieszkaiicéw. Ich powierzchnia to od 20 do 180 m,. Sie¢ rozwija sig
réwniez w Czechach, gdzie ma 8 sklepéw i na Litwie, gdzie sa 2 sklepy.

Wsréd marek, ktére oferuja placéwki BNP znajduja si¢ m.in.: Dolce & Gabbana, Versace, Tommy Hilfiger, Tom
Tailor, Lee Cooper, Lee, Mexx, Adidas, Wrangler, Gin Tonic, Tom Tailor, Fila, Lee Cooper, Mustang, Puma, Lotto,
Selected, Playboy, Nike i Reebok. Ceny w sklepach BNP ksztattuja si¢ na poziomie od 30 do nawet 70 proc. w
stosunku do cen produktéw oferowanych w standardowych sklepach.
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