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Co Polacy mysla o EURO 2012?

Jak wynika z raportu Analytics and Insight, dzialu badawczego MEC dla 71 proc. Polakéw organizacja EURO 2012 w
Polsce jest waznym wydarzeniem. Polacy wierza, Ze przyniesie to Polsce korzysci. Pozytywnie oceniaja aktywnos¢é
sponsoréw, cho¢ spontanicznie trudno jest im ich wymienic.

Pod koniec czerwca 2011 roku Analytics and Insight, dzial badawczy domu mediowego MEC, przeprowadzit badania
na grupie 1621 respondentéw metoda CAWI. Celem byto poznanie opinii Polakéw na temat EURO 2012, na rok przed
organizacjg tej prestizowej imprezy sportowej. Dla 71 proc. respondentéw EURO 2012 jest waznym wydarzeniem.
Respondenci wskazywali przede wszystkim, ze organizacja imprezy pitkarskiej przyczyni si¢ do rozwoju turystyki i
infrastruktury lokalnej. Ponadto przyspieszy rozwoj gospodarczy kraju i przyciagnie nowe inwestycje zagraniczne.

Az 67 proc. Polakéw czuje sig osobiscie gospodarzem EURO 2012. Blisko 70 proc. Polakéw uwaza, ze organizacja
EURO 2012 wptynie pozytywnie na samoocen¢ Polakéw po mistrzostwach. Potowa rodakéw jest pewna, ze bedziemy
umieli stworzy¢ dobra atmosfere dla kibicow. EURO 2012 wzbudza w nas gtéwnie pozytywne emocje, przewazaja
zadowolenie (65 proc.), rados$¢ (57 proc.), duma (51 proc.) i podekscytowanie (48 proc.), cho¢ mamy réwniez obawy
zZwiazane z organizacja imprezy (56 proc.).

Dla 70 proc. Polakéw najatrakcyjniejsza forma kibicowania jest ogladanie meczéw — w pubach, w domu i na Zywo na
stadionach. 69 proc. deklaruje, ze bedzie oglada¢ mecze w domu, 34 proc. wybierze si¢ do pubéw i klubéw, a 16 proc.
kupi akcesoria kibica.

Polacy doceniaja dziatania sponsoréw — 55 proc. twierdzi, ze to dobrze, ze firmy angazuja si¢ w sponsorowanie sportu.
Nieco gorzej Polacy rozpoznaja sponsoréw mistrzostw — na poziomie znajomosci spontanicznej najczesciej

wskazywani sa: Carlsberg (19 proc.), Coca-Cola (18 proc.), McDonald’s (14 proc.), Orange (11 proc.).

Ciekawostka jest, ze prawie 30 proc. ankietowanych twierdzi, ze sponsorzy powinni mie¢ mozliwo$¢ wptywu na
decyzje personalne np. wybdr trenera.

Badanie zostato przeprowadzone metoda CAWI (Computer Assisted Web Internview) na prébie 1621 respondentéw
powyzej 15 lat w czerwcu 2011
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