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Wakacyjne klikanie

ClickCommunity zbadato jak wyglada klikanie podczas wakacji. Wedlug naszych obliczent w ubiegtym roku, podczas
letnich miesigcy, aktywno$¢ wlascicieli kont na wiodacych portalach wzrosta o 140%.

Z opracowanych statystyk wynika, ze chociaz uzytkownicy deklarowali aktywny wypoczynek na §wiezym powietrzu, a
takze wakacyjne wyjazdy w dalekie kraje, nie zmniejszylo si¢ ich zainteresowanie korzystaniem z mediéw
spotecznosciowych.

Latem, na profilach umieszczane bylo coraz wigcej zdje¢ dokumentujacych, w jaki sposéb internauci spgdzaja swoje
urlopy. Pojawialy sig zatem zar6wno fotografie przedstawiajace rozne zakatki §wiata, jak i wykwintne, grillowane
potrawy, spozywane w gronie znajomych. W wakacje chetniej dzieliliSmy si¢ takze swoimi zainteresowaniami,
udostepniajac gtéwnie piosenki o tanecznych, lekkich rytmach, badZ humorystyczne utwory audiowizualne.

W bardzo szybkim tempie wzrosta takze liczba wySwietlen stron oferujacych egzotyczne wyprawy. I1os¢ kliknigé
witryn turystycznych i ,,polubionych” propozycji na likepage’ach, zwigkszyta si¢ o 280%. DostrzegliSmy spore
zainteresowanie facebookowymi aplikacjami, zawierajacymi elementy kojarzone z aktywnym spgdzaniem urlopéw.
ClickComunnity odnotowalo tez, ze szczegdlna popularnos¢ zyskaty gry zwigzane z pirackimi wojazami i morskimi
przygodami.

Jako kreatywna agencja, takze w tym roku wychodzimy naprzeciw potrzebom naszych klientéw. Klikamy intensywnie
rowniez w wakacje. Nasze myszki nie przestaja pracowaé, nawet kiedy wszyscy inni podczas urlopéw wygrzewaja si¢
w stoficu. Prognozujemy, ze w tym roku aktywno$¢ uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych w okresie
wakacyjnym, w poréwnaniu z ubiegtym rokiem, wzrosnie. ClickComunnity klika zatem z podwojona sita na
Facebooku, blipie, NK, blogach i licznych forach.
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