newss.pl
Portale zakupéw grupowych walcza o aktywnych klientéw

Pierwszy i najwigkszy polski portal zakupéw grupowych Gruper.pl wlasnie sprzedat 500-tysigczny kupon. Tym samym
potwierdzit, ze o pozycji w obszarze e-commerce decyduje przede wszystkim aktywno$¢ zarejestrowanych
uzytkownikéw liczona dokonanymi transakcjami i ich warto$cia, a nie np.: ruch generowany na portalach.

- Ruch to nie wszystko — méwi Tomasz Dalach, Prezes Zarzadu Gruper Sp. z 0.0. — Najwazniejsza jest liczba i warto$¢
transakcji generowanych przez aktywnych uzytkownikéw. To konkretny, najwazniejszy miernik jakosci oferty oraz
zdolnosci kazdego portalu zakupéw grupowych do pozyskania realnych klientéw. — dodaje.

W ciagu czterech pierwszych miesigcy od momentu startu serwisu, uzytkownicy Grupera zakupili ponad 18 tys.
kuponéw oszczedzajac ponad milion zlotych, a juz w czerwcu biezacego roku liczba sprzedanych kuponéw osiggneta
500 tys., generujac oszczednos$ci prawie 70 min ztotych. Po 14 miesigcach dziatalnosci Gruper.pl jest najwigksza
polska platforma zakupéw grupowych.

Serwis juz po 10 miesiacach od swojego startu osiggnal prég rentownosci, co jest ewenementem w branzy
e-commerce. Jak szacuja jego zatozyciele, w tym roku przychody Grupera wyniosa 60 mln ztotych. To zastuga przede
wszystkim wysokiego poziomu aktywnosci uzytkownikéw, ktérych liczba przekroczyta w czerwcu 1 milion.
Wigkszos¢ z nich regularnie dokonuje zakupéw na portalu, korzystajac z oferty doktadnie weryfikowanych lokalnych
dostawcow.

- W kazdym biznesie liczy si¢ sprzedaz. Gruper to biznes zdrowy, z mocnymi ofertami i lojalnym gronem
zadowolonych klientéw, ktérzy potwierdzaja to swoja aktywnoscia na portalu. Wedlug naszych szacunkéw, skala
zakup6ow na Gruperze jest Srednio o kilkaset procent wyzsza niz na innych portalach na rynku — zapewnia Marcin
Mikotajczyk, Cztonek Zarzadu Gruper Sp. z o.0.

Jak wynika z badan PBI, w 2010 roku uzytkownikami portali zakupéw grupowych byto 3,2 mln polskich internautéw.
Polska jest aktualnie piatym co do wielkosci rynkiem e—commerce w Unii Europejskiej. W 2010 roku warto$¢ handlu
internetowego w naszym kraju osiagneta wartos$¢ 3,3 mld EURO. Wedlug prognoz, wysoki potencjat handlu
internetowego w Polsce oraz wzrost liczby 0s6b korzystajacych z Internetu moze podwoié warto$¢ rynku e-commerce
do 2015 .
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