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Biedronka w niestandardowy sposéb wykorzystuje telewizj¢ do promocji produktéw

Biedronka we wspdtpracy z dziatem MEC Access, zajmujacym si¢ projektami niestandardowymi w ramach domu
mediowego MEC, przygotowata cykl kulinarny ,,Kolekcjonerzy smakéw” emitowany w programie ,,Pytanie na
Sniadanie” na antenie TVP2. Pierwsza emisja miala miejsce 18 maja 2011. Tytulowymi Kolekcjonerami Smakéw sa
bracia Jan i Jakub Kuroniowie.

Bracia opracowuja przepisy i przygotowuja potrawy z produktéw dostgpnych w Biedronce. Kazdy odcinek ma produkt
bohatera, czyli taki, ktdry jest bazg przepiséw w danym epizodzie. Na odcinek sktadaja si¢ 3 czgsci. Pierwsza z nich
jest felieton realizowany w sklepie Biedronka, gdzie oprécz zakupéw autorzy opowiadaja historie, ciekawostki, podaja
wazne informacje o kluczowym produkcie wykorzystywanym w odcinku. Kolejne czgs$ci odbywaja si¢ na zywo w
studiu ,,Pytania na Sniadanie”, gdzie z zakupionych produktéw realizowane sa wybrane przez autoréw przepisy.
Biedronkowe przepisy opracowane przez braci Kuron dostgpne sa na stronie www.biedronka.pl oraz w sklepach w
postaci tygodniowych inspiracji i folderéw tematycznych.

Celem kampanii jest wzmocnienie wizerunku marki Biedronka jako dostawcy szerokiego asortymentu §wiezych
produktéw wysokiej jakosci pochodzacych w ponad 90 proc. od polskich producentéw.

Za koordynacje dziatai odpowiada MEC Access.
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