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14 czerwca w gmachu Gieldy Papieréw WartoSciowych w Warszawie odbyta si¢ konferencja pod patronatem
honorowym Matzonki Prezydenta RP Pani Anny Komorowskiej. Podczas konferencji odbyta si¢ Swiatowa premiera
badania Bloom Consulting Best Positioned Country Index oraz inauguracja nowego programu budowania wizerunku
Polski — 5xPolska, zaprezentowanego przez Grzegorza Kiszluka, twérce Pierwszej Polskiej Platformy Marketingu
Miejsc Brief for Poland.

Bloom Consulting Best Positioned Country Index

Wyniki badania zaprezentowat Jose Filipe Torres, mi¢gdzynarodowej stawy ekspert ds. brandingu narodowego,
doceniony przez Forbes i The Economist, prezes Bloom Consulting z siedziba gtéwna w Madrycie.

Badanie trwato rok i zostalo przeprowadzone na grupie 145 krajéw. Zbadano korelacjg pomigdzy komunikacja
zewnetrzng i efektywnoscia rynkowa paristw a ich pozycjonowaniem w handlu i turystyce, starajac si¢ znalez¢ dla
kazdego kraju prawdziwg warto$¢ na tle konkurencji.

Mimo, Ze istnieja inne rankingi dotyczace brandingu narodowego, staraliSmy si¢ zrobi¢ cos niepowtarzalnego. Podczas
gdy inne raporty oparte sa na badaniu prébek kwestionariuszy opinii, my zblizyliSmy si¢ do projektu obiektywnie,
koncentrujac si¢ na faktach i algorytmach matematycznych.

Z tego powodu Bloom Consulting Best Positioned Country Index rzuca nowe §wiatlo na sposéb opracowania i
wdrozenia przez kraje strategii rozwoju ich marek — komentuje Jose Filipe Torres.

- Gléwna ideq rankingu nie jest pokazanie tego co oczywiste, ale podkreslenie i analiza potencjatu prawdziwego
wzrostu w obszarach, ktére by¢ moze nie byty wczesniej dostrzegane - dodaje.

Polska zajeta 26 miejsce w rankingu marek paristw dotyczacym handlu oraz 28 pozycje w rankingu dotyczacym
turystyki.

5 x Polska - nowy program budowania wizerunku Polski

“Polska nie potrzebuje promocji w formie proponowanej do tej pory. Kampanie reklamowe w przypadku promocji
panistw nie sa skuteczne. Polska potrzebuje poprawi¢ swéj “produkt” czyli wzmocni¢ pozycje gospodarcza na Swiecie.
Osiagniemy to poprzez poprawienie stanu gospodarki naszego kraju, wzrost eksportu, naptyw inwestoréw i ich
inwestycje w rozwdj infrastruktury, kultury czy sportu, rosnaca liczbg zagranicznych turystéw i ich wydatkéw w Polsce
- a w rezultacie takze poprawg jakosci zycia i lepsze samopoczucie Polakéw” - méwi Grzegorz Kiszluk
pomystodawca projektu.

Aby poprawi¢ stan gospodarki Polski nalezy potozy¢ nacisk na rozwéj 5 najwazniejszych ptaszczyzn:

- Partnerstwo Publiczno Prywatne
- Male i Srednie przedsigbiorstwa
- Uczelnie ekonomiczne
- Jako$¢ zycia
- Branding
W celu realizacji programu powotane zostanie 5 grup roboczych, do ktérych zaproszeni bgda eksperci
- przedstawiciele administracji panstwowej i samorzadowej, specjalisci z dziedziny ekonomii, zarzadzania, kultury,

turystyki i ludzi biznesu. Grupy te opracujg programy dotyczace rozwoju i koordynacji kazdej z ptaszczyzn.

Brief for Poland dziata zgodnie z zasada Trdjkata Efektywnosci Briefu, tworzac unikalna w skali kraju ptaszczyzng
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wspOtpracy administracji publicznej z ekspertami marketingu, uczelniami oraz biznesem na rzecz rozwoju i budowania
wizerunku gmin, miast, regiondw, jak i calej Polski. Brief for Poland poprzez sekcj¢ w magazynie BRIEF, portal
internetowy www.brief4poland.pl oraz konferencje i seminaria, wszechstronnie wspiera rozwdj miast i regionéw w
Polsce, by tworzy¢ marki miejsc, ktére sg podstawowym warunkiem skutecznej komunikacji do turystéw, inwestorow
oraz mieszkancow.

Informacje o programie: www.5xpolska.pl
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