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W 2007 roku na wymagajacym rynku alkoholowym pojawita si¢ nowosc, ktéra zaintrygowata konsumentéw — Czysta
de Luxe Zotadkowa Gorzka. W momencie gdy trafita na sklepowe potki, byta juz zwyciezca ogélnopolskiego testu
konsumenckiego*, w ktérym Polacy uznali jej smak za najlepszy. Szybko zdobyta szerokie grono entuzjastow.
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Doskonaty smak, osiagany dzigki dopracowanej recepturze i procesowi produkcji polegajacemu m.in. na
szesciofazowej destylacji i filtracji przez naturalne filtry we¢glowe docenita réwniez kapituta konkursu Vodka Masters
w Londynie, ktéra w 2009 roku przyznata Czystej de Luxe ztoty medal!

W tym samym roku, po niespetna dwéch latach obecnosci na rynku, Czysta de Luxe zostata najlepiej sprzedajaca sig
wodka w kraju, a z producenta uczynita lidera rynku! Zajela pierwsze miejsce w migdzynarodowym rankingu Drinks
International - Millionaires Club** jako najszybciej rosnagca marka wodki na Swiecie.

W 2010 roku co piata wypijana butelka wédki czystej, zawierata wtasnie Czysta de Luxe Zotadkowa Gorzka (zrédto
AC Nielsen 2011r.).

Cho¢ producent odnosi spektakularne sukcesy, nieprzerwanie troszczy si¢ o najwyzsza jakos¢ Czystej de Luxe.
Postanowil wiec udoskonali¢ jedyna rzecz, ktéra mozna bylo poprawié¢ — butelke.

Nowe opakowanie Czystej de Luxe Zotadkowej Gorzkiej oddaje wszystkie cechy zamknigtego w nim alkoholu.
Mocny, czysty charakter oraz doskonata jakos¢, ktéra doceniaja polscy konsumenci.

Butelke wyréznia unikalny ksztatt z bocznymi grawerami, ktory idealnie dopasowany jest do dtoni i umozliwia
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wygodne uchwycenie.

- Rynkowy sukces Czystej de Luxe i uznanie konsumentéw oraz §wietny smak potwierdzone 11 medalami w
migdzynarodowych i krajowych konkursach, to wystarczajace argumenty do tego aby produkt ubra¢ w nowa, lepsza,
wyrdzniajaca szate ©° — mowi Ewa Markiton Senior Brand Manager w Stock Polska

Zmianie ulegtla tez etykieta i kolorystyka. Mocne potaczenie czerni z intensywna czerwienia podkresla niezwykta klase
tego alkoholu. To opakowanie godne lidera rynku wédki, zdobywcy wielu prestizowych nagréd i zaufania Klientéw.

*Anonimowy konsumencki test jakoSci wodek czystych przeprowadzony przez Instytut Pentor w 2007.

* Millionaires Club to prestizowy ranking alkoholi mocnych oparty na wynikach sprzedazy Kazdego roku jest jednq z
najbardziej oczekiwanych publikacji w branzy. Stanowi tez doskonalq informacje na temat sytuacji na rynku i wskazuje
najsilniejsze marki.
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