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Lokaty bankowe? Nie dla bogatych

Inflacja zjada zyski z lokat — to popularne hasto. No dobrze, ale jaka inflacja? GUS liczy ja dla wszystkich tak samo.
Tymczasem kazdy z nas ma inna inflacj¢, a w efekcie inne zyski z inwestycji.

W lutym tego roku ceny byly wyzsze srednio o 3,6 procenta niz w tym samym miesiacu rok wczesniej. To wlasnie
inflacja. Inwestorom przydaje si¢ ona do obliczenia realnej stopy zwrotu z inwestycji. Otrzymamy ja odejmujac inflacje
od zysku nominalnego. Czy to znaczy, ze kto$ kto zalozyt lokatg na 5 procent realnie zarobit 1,4 procenta? To zbyt
duze uproszczenie. Warto przyjrzec sig statystycznej kuchni, by dowiedzie¢ si¢ dlaczego.

Gtéwny Urzad Statystyczny nie tylko bada co ile kosztuje, ale tez ankietuje gospodarstwa domowe chcac sprawdzic,
jaka czes¢ swoich budzetéw wydaja na poszczegdlne dobra. Na tej podstawie towarom i ustugom przypisywane sa
okreslone wagi w koszyku inflacyjnym. Dla przyktadu, wedtug tych badan, na zywnos$¢é wydajemy 24 procent
dochodéw, na transport (w tym np. benzyng) 9,1 proc., a na rekreacje i kulturg 7,8 procenta.

Taka jest srednia. Profil wydatkéw bedzie si¢ oczywiscie znacznie rdznit, zaleznie od tego czyj budzet
przeanalizujemy. Jesli chcieliby§Smy w miarg szybko sprawdzi¢ jak wygladaja wydatki osoby zamoznej, mozna
przyjrzec sig¢ koszykowi inflacyjnemu w kraju znacznie od Polski bogatszym, np. w Austrii. Okazuje si¢, ze wydatki na
zywno$¢ spadaja do zaledwie 12 procent dochodu, transport pochlania az 15, a rekreacja i kultura prawie 13 procent.

Réznice sa zatem znaczace. A zaleznie od tego, jaki udziat poszczegdlnych débr w naszym koszyku przyjmiemy, taka
bedziemy miec inflacje. Jesli na przyktad udziat transportu jest wysoki, to réwniez wptyw zmiany cen w tym
segmencie bedzie w wigkszym stopniu wptywat na ogélny wzrost wydatkéw (w Polsce wzrost cen paliw w ciggu roku
wyniést 12,4 procent). Podobnie w przypadku zywnosci i innych istotnych elementéw inflacyjnego koszyka.

Osoby zamozne, ktérych dochody dodatkowo szybko rosng, sa oczywiscie mniej wrazliwe na zmiany cen. W
niektérych przypadkach dziata nawet paradoks Veblena - popyt ro$nie wraz wzrostem ceny (a nie z jej spadkiem).
Dotyczy to tzw. débr luksusowych. Innym ciekawym zjawiskiem jest "efekt snoba". Okazuje sig, ze niektérzy
konsumenci nie kupuja okreslonych towaréw, tylko dlatego ze sa one ich zdaniem kupowane bardzo powszechnie.

Dodatkowo, spece od marketingu staraja si¢, by kazdy towar poza warto§ciami uzytkowymi (ktére brane sa pod uwage
przez GUS) ni6st ze soba okreslone wartosci niematerialne. To czgsto przyczynek do pobrania wyzszej marzy lub
sposob na dotarcie do okreslonej grupy docelowej. Wigkszos¢ markowych towaréw kojarzy si¢ z jakims stylem zycia,
czy cechami potencjalnego nabywcy. Znaczenie ma tez oczywiscie lokalizacja i organizacja punktu sprzedazy.
Przekonat si¢ o tym Prezes PiS Jarostaw Kaczynski kupujac swdj stynny koszyk.

Whiosek? Inflacja to parametr indywidualny, zalezny od wielu czynnikéw. Mozna zaktadac, ze dla 0s6b z wyzszymi
dochodami ceny rosna szybciej. Tym mniejszy sens ma w ich przypadku oszczgdzanie na lokatach, w bezpiecznych
funduszach inwestycyjnych. Realny zysk w wielu przypadkach bedzie ujemny. Konieczne jest szukanie takich
inwestycji gdzie zyski beda znacznie wyzsze niz kilka procent rocznie.
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