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E-commerce wymaga prostych rozwiazan

Proste i wygodne zakupy. Wtasnie to, bardziej niz najnizsze ceny, stanowi sitg e-commerce zdaniem Okazje.info. Jeden
z najwigkszych polskich serwiséw zakupowych przechodzi rebranding by dostosowac si¢ do potrzeb wspéiczesnych
e-klientéw.

Nowy design na pierwszym planie stawia wyszukiwarke i duze zdjgcia ofert. Przebudowane zostaty: strona gléwna,
strony produktéw i listingi na stronach kategorii oraz wynikéw wyszukiwania. Najwazniejsze wartosci dla Internauty
zostaly zebrane w krétkim stwierdzeniu: wyszukaj, poréwnaj, kup.

- Przetadowane i skomplikowane interfejsy zmuszaja internaut¢ do myslenia, jak korzysta¢ z danej witryny. Naszym
zdaniem e-commerce wymaga prostych rozwiazan. Kupujacy oczekuja krétkiej i zwigztej informacji. Ich decyzje sa
coraz szybsze, a nasz serwis daje im narzedzia, by mogli oszczgdzaé czas i pieniadze.— méwi Piotr Broniarczyk, prezes
Okazje.info. Zmiany w serwisie s3 wynikiem analizy zachowan uzytkownikéw i przeprowadzonych jesieniag minionego
roku badar usability serwisu.

Zaledwie 15 % os6b odwiedzajacych poprzednia strong produktu na Okazje.info, zapoznawato si¢ z dodatkowymi
informacjami, jak opinie czy specyfikacja techniczna. Az 81 % uzytkownikéw wybierato produkty do poréwnania cen
na podstawie zdjecia. Konieczno$¢ upraszczania procesu podejmowania decyzji jest wynikiem nattoku danych jakiego
doswiadcza spoteczenistwo informacji. Wedtug raportu Internetstandard ,,E-commerce 2010 w Polsce dziata ok. 9
000 sklepéw internetowych, a w kazdym z nich dostgpnych jest sSrednio 6100 produktow.

W ciagu najblizszych miesigcy zmiany layoutu i funkcjonalnosci obejma kolejne typy stron. - Stopniowe wdrazanie i
testowanie daje nam mozliwos¢ prowadzenia réwnolegtych analiz, sprawdzenia efektéw i najwazniejsze -

pozyskiwania informacji zwrotnej od naszych klientéw — méwi Piotr Broniarczyk.

Obecnie z Okazje.info wspotpracuje ponad 1700 sklepéw internetowych, a miesigcznie odwiedzaja strong 4 miliony
Internautéw.
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