newss.pl
En primeur, czyli kto pierwszy ten zarabia

Inwestujac w wina w kampaniach en primeur, czyli jeszcze przed ich zabutelkowaniem, mozna liczy¢ na wysokie
zyski. Petit Mouton 2009 kupione w ubieglym roku podrozato juz o ponad 75 proc.

Rynek najwyzszej jakosci win rzadzi si¢ swoimi prawami. Trunki pochodzace z najlepszych chateuax w Bordeaux,
wyprodukowane w danym roku nie od razu trafiaja do butelek. Zanim si¢ to stanie musza przez dwa lata dojrzewaé w
debowych beczkach. To dlatego dopiero w styczniu 2011 mozna bylo posmakowaé win z rocznika 2008. Z kolei pdzna
wiosna tego roku, w trakcie kampanii en primeur 2010, bedzie mozna kupi¢ wino z ubiegtorocznych zbioréw.

Z punktu widzenia producentéw wina, kampania en primeur to sposéb na zwigkszenie ptynnosci finansowej. Zamiast
czekac latami na sprzedaz calej produkcji, pozbywaja si¢ jej hurtowo. Zyskuja na tym nabywcy. Czy jednak nie
ryzykuja zakupu wina, ktére jeszcze nie zostato ,,przetestowane” w kieliszkach? Z pomoca ida im krytycy tacy jak
Robert Parker, James Suckling czy Jancis Robinson. Dla nich dostgpne sa do degustacji probki wina, ktére lezakuje
jeszcze w beczkach.

Czy nie lepiej poczekal z zakupem, az wino zostanie zabutelkowane? OdpowiedZ brzmi : szkoda czasu. Historia
pokazuje, ze wina oferowane w ten sposéb sa po prostu taiisze. Drozeja juz w trakcie lezakowania w beczkach, a kiedy
wreszcie trafia na rynek — do sklepéw czy restauracji — liczba dostgpnych na rynku butelek zaczyna spadac, co jest
kolejnym argumentem za wzrostem cen. Co wigcej, niektére winnice produkuja mate ilosci wina i praktycznie jedyna
szansg jest ich zakup w trakcie kampanii en primeur.

Wszystko to sprawia ze zakupy wina w opcji en primeur to §wietna inwestycja, a prawidtowos¢ ta sprawdza sig
regularnie w kolejnych latach. Dla przyktadu, od zesztorocznej kampanii, czyli w ciagu szesSciu miesigcy, wino Petit
Mouton 2009 zyskato juz o ponad 75 proc. Podobnie byto z innymi trunkami z tego rocznika. Forts de Latour
podrozato w tym okresie o 51 proc., a Duhart Milon o 39 proc. Takie wyniki odnotowali w swoich portfelach klienci
Wealth Solutions, ktérzy wzigli udziat w kampanii En Primeur 2009. — Przecigtna roczna stopa zwrotu z portfeli
naszych inwestorow to 26 procent, a najlepszy portfel przyniést 90 procent zysku w skali roku — méwi Krzysztof
Maruszewski, Czlonek Zarzadu Wealth Solutions zarzadzajacy z ramienia spo6tki portfelem win inwestycyjnych.

W poprzednich latach bylo podobnie. 12-butelkowa skrzynka Mouton Rothschild 2008 na starcie kosztowata 1450
funtéw, a teraz placi sig¢ za nie 8500 funtéw, co daje ponad 486 proc. zysku. Carruades de Lafite 2006 w kampanii en
primeur sprzedawano po 410 funtéw, a obecnie cena jest o niemal 840 proc. wyzsza i wynosi 3,8 tys. funtéw. Chateau
Latour z legendarnego 1982 roku kosztowato zaledwie 250 funtéw za skrzynke, a teraz jego cena przekracza 19700
funtéw.

OczywiScie nie wszystkie wina drozeja w rOwnym tempie. - Kupujac wina dla naszych klientéw w 2008 roku
skupialiSmy si¢ na winach Premier Crus. W kolejnej kampanii, ze wzgledu na wysokie ceny portfele sktadaty si¢
przede wszystkich z tzw. drugich etykiet oraz win z drugiego i trzeciego rzedu Klasyfikacji Bordeuax 1855. Biezace
zarzadzanie inwestycjami winnymi to przede wszystkim aktywne kupowane w zaleznosci od sytuacji rynkowej — méwi
Krzysztof Maruszewski.
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