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Dlaczego press room jest niezbgdny do budowania wizerunku marki w sieci?

Co kreuje wizerunek marki w sieci? Opinie oraz informacje. Te pierwsze sa dostarczane przez konsumentéw na forach
oraz specjalnie do tego przeznaczonych serwisach. Te drugie znajduja si¢ w gestii marki, pojawiajac si¢ nie tylko na
stronie, ale przede wszystkim na réznorakich portalach. Opinie i informacje wzajemnie si¢ uzupelniaja sprawiajac, ze
jedne bez drugich nie odniosa zamierzonego efektu. Czas zaczaé to wykorzystywac!

Czy marka, ktéra nie buduje wizerunku w Internecie moze odnies¢ sukces? W obecnych czasach odpowiedZ negatywna
jest juz oczywista oczywistoscia. Czy marka, ktéra buduje wizerunek w Internecie odniesie sukces? Moze, ale nie
musi. Wszystko zalezy od kompleksowosci, jakosci oraz strategii tworzenia internetowego oblicza. Firma musi
dostarczaé konsumentowi informacji oraz opinii. Aktywny monitoring komentarzy na temat marki oraz dziatania w
mediach spotecznosciowych to jedno. Bardzo waznym elementem jest jednak odpowiednia komunikacja z
internetowymi mediami. W tym wypadku gwarancj¢ dobrze prowadzonych dziatai stanowi skorzystanie z
przeznaczonej do tego odpowiedniej komorki, tzw. wirtualnego biura prasowego, ktéra na biezaco bedzie dostarczac
informacji na temat firmy.

Korzysci jest wiele.

Powszechnie wiadomo, ze przecig¢tny konsument poszukujac wiadomosci na temat firmy korzysta z internetowej
wyszukiwarki. Tak jak strona internetowa marki jest jej swoistym dowodem tozsamos$ci w Internecie, tak informacje
prasowe na jej temat na réznych portalach stanowig Swiadectwo wiarygodnosci, kompetencji oraz jakosci. Prowadzenie
wirtualnego biura prasowego, ktére zapewnia regularng i szybka wysyltke artykuléw na temat firmy znaczaco utatwia
komunikacj¢ z mediami, buduje zaufanie do marki oraz tworzy jej wizerunek jako eksperta w swojej dziedzinie.
Informacje prasowe zamieszczane na réznych portalach zdecydowanie poszerzaja zasigg prowadzonych dziatai
trafiajac do wigkszej grupy odbiorcéw zainteresowanych dana tematyka. Co wigcej, zwigkszona czgstotliwosé
pojawiania si¢ nazwy marki w réznych artykutach na portalach prasowych sprzyja zwigkszeniu §wiadomosci
potencjalnych klientéw wystgpowania marki i oferowanych przez nig dziatan. Nie wspominajac juz o korzysciach z
tego tytutu dla pozycjonowania...

Pisa¢, tylko o czym?
Skoro juz wiadomo, ze pisa¢ o marce trzeba, jesli chcemy by wspigta si¢ na szczyt sukcesu, skupmy si¢ na
zamieszczanej tresci. Informacje prasowe na temat marki mozna podzieli¢ na kilka rodzajéw:

» Artykuly eksperckie w danej dziedzinie, w ktdrej specjalizuje si¢ marka. Takie dzialania idealnie kreuja wizerunek
marki jako rzetelnego specjalisty oraz Swiadcza o jej wysokich kompetencjach.

* Informacje o akcjach pobudzajacych dziatania sprzedazowe (promocje, wyprzedaze)-wplywaja na wzrost ruchu na
stronie oraz popytu na oferowane produkty.

* Noty informujace o nagrodach i osiagnigciach, ktére zdobyta marka. Majq istotny wptyw na pozycje marki oraz
oceng jej jakosci przez potencjalnych klientow.

* Informacje na temat planéw, innowacji, nowych zatozen. Dzigki takim publikacjom marka w oczach potencjalnych
odbiorcow jest postrzegana za otwartg na nowe mozliwosci, , nowoczesng i rozwojowa.

Wirtualne biuro prasowe stanowi ogromna szans¢ nie tylko dla duzych koncernéw, ale takze dla mniejszych firm. ktére
dzigki prowadzonym przez nie dziataniom moga zaistnie¢ na réwni z wielkimi. To opcja ekonomiczna, co szczegdlnie
mozna dostrzec, kiedy poréwnuje si¢ poniesione koszty do wielkosci uzyskanych efektéw. Reasumujac, wirtualne biuro
prasowe jest niezwykle skutecznym narzgdziem, ktérego funkcjonowanie w duzym stopniu determinuje przyszty
sukces firmy. Czy po takiej porcji wiadomosci mozna si¢ jeszcze zastanawiaé nad sensem jego prowadzenia?
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