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Duopack ponownie w sprzedazy

Juz w marcu biezacego roku, do sprzedazy ponownie wprowadzony zostanie duopack wdédka Extra Zytnia z Coca —
Cola. Produkt typu dwa w jednym okazat si¢ by¢ niezwykle atrakcyjny zaréwno dla hurtownikéw, detalistow, jak i
dla konsumentéw. Wygoda uzytkowania i dobra cena, to niewatpliwe walory duopacku, ktéry §wietnie sprawdzi si¢
zaréwno na wielkanocnym stole, jaki w codziennej konsumpcji.

Duopack to propozycja nie tylko dla wielbicieli drinkéw na bazie czystej wodki, ale takze dla os6b cenigcych sobie
walory estetyczne nabywanych produktéw. Eleganckie opakowanie sprawia, ze produkt niewatpliwie wyrdznia si¢ na
poélce, doskonale nadaje si¢ takze na prezent, czy niezobowiazujace spotkanie z przyjaciétmi.

Wprowadzenie duopacku na rynek ma na celu przede wszystkim kontynuowanie strategii zmiany identyfikacji
wizualnej marki. W ten sposéb producent, Polmos Bielsko — Biala realizuje zatozenia kampanii Nowa Tradycja, z
jednej strony podkreslajac dluga i bogata historig¢ Extra Zytniej, z drugiej stawiajac na nowoczesno$¢ marki, ktéra w
2010 r. otrzymata wysoka not¢ migdzynarodowego jury. Jurorzy londyriskiego konkursu Vodka Masters przyznali jej
drugie miejsce w kategorii wodka Europy Wschodniej. Udoskonalona receptura sktadniki (gérska woda) i proces
produkcji (czterokrotnie destylowany spirytus) przyczynity si¢ do tak wysokiej oceny ekspertow.
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