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BIGS - nowy pakiet reklamowy MURATORA

Biuro Reklamy Magazyny i Informatory wydawnictwa MURATOR S.A. wprowadzito do oferty nowy pakiet - BIGS.
Tworzace go tytuty: "Murator”, "M jak mieszkanie", "Moje Mieszkanie", "Podréze" i "Zagle" wzajemnie sie
uzupetniaja, dajac reklamodawcom mozliwo$¢ dotarcia do szerokiej grupy odbiorcéw.

Pakiet BIGS jest narz¢dziem reklamowym, opracowanym z mys$la o produktach adresowanych do szerokiej grupy
docelowej. Jego struktura przedstawia si¢ nastepujaco:

* 53% kobiet, 47% mezczyzn

* 60% czytelnikéw pakietu BIGS - wiek migdzy 25 a 49 lat

*75% czytelnikow - wyksztalcenie Srednie lub wyzsze

*70% czytelnikéw - mieszkancy miast powyzej 100 000 mieszkaiico6w

*70% gospodarstw czytelnikow - dochdéd 2 500 zt na gospodarstwo

Lacznie naklad pakietu BIGS to 426 622%*, sprzedaz - 193 987%, a zasigg 2,1 miliona egzemplarzy**. WyjSciowa cena
prawej, wewnetrznej strony reklamowej w BIGS wynosi 99 000 ztotych i znacznie odbiega od sumarycznej ceny stron
reklamowych w poszczegdlnych miesigcznikach.

"BIGS jest efektywny i optacalny" - méwi Anna Bialobrzeska, dyrektor Dziatu Agencyjnego w Biurze Reklamy
Magazyny i Informatory w MURATORZE S.A. "Jak plasuje si¢ w zestawieniu z pakietami konkurencyjnych
wydawnictw mozna zobaczy¢ w najnowszej fali PBC za styczen 2011, w ktérej jest juz widoczny" - dodaje.

Zrédto:
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