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TVP i Headz promuja hity wiosennej raméwki

Headz Marketing Partner — specjalista w zakresie kampanii outdoor’owych — realizuje projekt promujacy wiosenng
raméwke TVP. Najnowsza oferta programowa Telewizji Polskiej od lutego widoczna jest na no$nikach Headz typu
frontlight zlokalizowanych przy wjazdach do gtéwnych miast Polski. Kampania — realizowana na zlecenie domu
mediowego Maxus — potrwa do korca marca.

Frontlighty Headz — wykorzystane w kampanii TVP — dzigki zastosowaniu winylu do wydruku grafiki, zamiast
powszechnie wykorzystywanego papieru, zapewniaja kampanii trwatos$¢ i odporno$¢ na zmienna, zimowo-wiosenna
pogode.

W wiosennej ofercie programowej Telewizji Polskiej - oprécz dobrze juz znanych i lubianych programoéw i seriali —
znalazto si¢ réwniez kilka bardzo atrakcyjnych nowosci. W ramach kampanii promocyjnej, na no$nikach Headz
pojawity si¢ reklamy najwiekszych hitéw stacji: serialu ,,Chichot losu” oraz programu rozrywkowego ,.Bitwa na
glosy”.

Kampania wiosennej raméwki to pierwszy projekt Headz Marketing Partner realizowany dla Telewizji Polskiej. Zalety
no$nikéw reklamowych firmy docenita juz wczes$niej stacja TVN, dla ktérej Headz od wrzesnia 2010 roku zrealizowat
kilka kampanii promocyjnych.

»Telewizja Polska to wyjatkowy klient. Do promocji raméwki TVP wybraliSmy, doskonale przystosowane do tego
typu kampanii, no$niki z naszej sieci Top Cities. Duza powierzchnia ekspozycyjna oraz starannie dobrane lokalizacje
zapewniaja wysoka zauwazalno$¢, potwierdzona doktadnymi badaniami natg¢zenia ruchu. Cieszymy si¢, ze zaufal nam
kolejny z bardzo wymagajacych klientéw, jakimi s stacje telewizyjne” — méwi Lukasz Wylgga, dyrektor generalny
Headz Marketing Partner.

Headz Marketing Partner oferuje swoim klientom produkty spetniajace potrzeby nawet najbardziej wymagajacych,
ekskluzywnych kampanii. Firma stale poszukuje nowych rozwigzafi, zapewniajacych maksymalne dotarcie przekazu
reklamowego do jak najwigkszej liczby odbiorcow. Oferta spotki podzielona jest na sieci, z ktérych kazda
charakteryzuje si¢ indywidualnymi parametrami. W$rdd nich znajduja si¢ migdzy innymi sie¢ Top Cities — ktéra
wykorzystywana jest w aktualnej kampanii dla TVP — Sie¢ Lato przystosowana do sezonowych akcji reklamowych w
nadmorskich i mazurskich kurortach, Sie¢ Zima — z ktérej w 2011 skorzystaty juz m.in. Toyota i Unilever z kampania
Goracego Kubka — czy sie¢ no$nikéw przy przejsciach granicznych i w poblizu lotnisk. Headz Marketing Partner
zapewnia takze swoim klientom monitoring prowadzonych kampanii oraz badanie ich efektywnos$ci. To wszystko
sprawia, ze Headz Marketing Partner posiada grono statych klientéw, wsréd ktérych znajduja sie firmy takie jak:
Toyota, Unilever, TVN, Acciona, Statoil, Mitsubishi czy Renault.
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