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Rynkowy sukces Zubréwki Bialej

15 listopada 2010 roku na krajowym rynku pojawita sie Zubréwka Biata. Pierwsze dane sprzedazowe pokazuja, ze byto
to najefektowniejsze wejscie na rynek wodki w ostatniej dekadzie.

Zgodnie z danymi agencji badawczej AC Nielsen, nowy produkt z portfolio CEDC osiagnat 4,5% udziatéw

wolumenowych w obrocie wodek czystych po zaledwie 10 tygodniach od wprowadzenia. Sprzedajac w styczniu 2011
roku 760 tysigcy litréw wodki Odsprzedaz w punktach detalicznych raportowana przez AC Nielsen za styczen 2011. ,
Zubréwka Biata pozostawila w tyle tak znane marki jak: Wyborowa, Sobieski, Stock Prestige, Finlandia czy Smirnoff.

Osiagnigcie tak dobrych wynikéw byto mozliwe przede wszystkim dzigki potaczeniu najwyzszej jakosci wodki z
legendarng polska marka. Zubréwka to jedna z najbardziej rozpoznawalnych i najsilniejszych polskich marek,
stanowigca na §wiecie swego rodzaju synonim polskosci. Naturalnie czysta Zubréwka Biata jest wynikiem
nowatorskiej technologii Polmosu Bialystok wykorzystujacej 6-krotng destylacje¢ i jedyna w Polsce platynowa filtracjg.
Potaczenie to bardzo szybko zyskato uznanie wsréd konsumentéw, a jego rezultatem jest wysoki udzial w sprzedazy
wodki oraz dynamiczna budowa sieci dystrybucji. Pod koniec stycznia 2011 roku Zubréwka Biata byta dostepna w
ponad 66 procentach wszystkich sklepow detalicznych sprzedajacych wodke w Polsce (ponad 40 tysigcy placéwek).
Szczegoblnie dobra pozycj¢ osiagngla w tzw. sklepach wielkoformatowych, czyli hipermarketach i supermarketach z
wylaczeniem dyskontéw, w ktérych produkt nie jest dostepny. W tak zdefiniowanym rynku Zubréwka Biata osiagneta
udzial wolumenowy na poziomie 9% i byla druga najlepiej sprzedajaca sie marka na rynku wédek czystych.

Wysoka sprzedaz osiagnigta zostata przy waskim asortymencie produktowym w poréwnaniu do asortymentu marek
gtéwnych konkurentéw. Rynkowe dane sprzedazowe za 2010 rok obejmuja bowiem jedynie sprzedaz Zubréwki Bialej
w trzech wariantach gramaturowych: 0,5L, 0,7L oraz 0,1L.

,~Zubréwka Biata jest unikalnym produktem na polskim rynku wédki. Dzigki wykorzystanej technologii cechuje sie
niespotykana tagodnoscia i czystoscia, a wprowadzenie jej pod parasolem marki Zubréwka daje konsumentom
pewnos¢ najwyzszej jakosci. To wiasnie stanowi o jej konkurencyjnosci i daje Swietne wyniki sprzedazowe oraz
zwigkszajaca sig sie¢ dystrybucji. JesteSmy przekonani, ze produkt bedzie zdobywat coraz szersze grono konsumentow
i w rezultacie stanie si¢ liderem segmentu mainstream.” — komentuje William V. Carey, Prezes Grupy CEDC.
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