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Niedroga reklama niestandardowa

Polskie przedsigbiorstwa w 2010 roku wydaty na reklame¢ ponad 7 miliardéw ztotych, wynika z prognoz domu
mediowego Zenith Optimedia. Tylko maty utamek tej kwoty przeznaczany jest na zdecydowanie taisza reklame
niestandardowa.

Nie ma na §wiecie firmy, ktéra nie docenialaby korzysci przynoszonych przez reklame. Jak podaje Zenith Optimedia,
wydatki na reklame w Polsce wzrosty w 2010 roku (w poréwnaniu z 2009) o 1,2%. Firma oczekuje, ze w obecnym
roku wzrost wyniesie 7,3%. Wartos¢ rynku reklamy w 2010 roku wyniosta zatem 7,3 miliarda ztotych. Nie kazdy
przedsigbiorca moze sobie jednak pozwoli¢ na wykupienie reklamy w prasie, radiu czy telewizji. Ciekawa alternatywa
moga by¢ dla niego niestandardowe formy reklamy np. bloczki reklamowe, biuwary czy kalendarze.

- Dobrym sposobem na przekazanie najwazniejszych informacji o firmie czy produkcie sa bloczki i notesy firmowe.
Przy niewielkim koszcie — kilku groszy za sztuke — moga utrwali¢ w §wiadomosci potencjalnych klientéw logo i dane
teleadresowe przedsigbiorstwa. Najczgsciej takg forme reklamy wykorzystuja firmy farmaceutyczne — ich bloczki
trafiaja najpierw do lekarzy, a pdZniej z zaleceniami do pacjentéw. — mowi Daniel Nowaczyk, wtasciciel drukarni
internetowej Caffeprint.eu .

Inna niedoceniang forma reklamy sg biuwary, czyli kalendarze z miejscem na notatki i wpisanie rozktadu dnia, ktére
ktadzie sie na biurko.

- Biuwary daja duze mozliwosci graficzne, pozwalaja na zamieszczenie wigkszej ilosci danych o firmie lub jej
produktach niz bloczki firmowe. Ponadto sa eksponowane na biurku przez dtugi czas, w zwiazku z tym informacja o
firmie trafia do szerszego grona odbiorcéw, a koszt jednej sztuki to zaledwie kilkadziesiat groszy. — dodaje Nowaczyk.

Z biuwaréw, bloczkéw i noteséw firmowych moga korzysta¢ pracownicy przedsigbiorstwa, ale mozna je réwniez
wreczy¢ klientom i kooperantom jako gadzet reklamowy. Wéwczas kontakt z reklama beda mieli takze ich
pracownicy, klienci i kontrahenci.

Olbrzymia konkurencja pomiedzy przedsigbiorcami zmusza ich do korzystania z kazdej mozliwej formy zwigkszania
sprzedazy. Niestandardowe no$niki reklamy moga, przy niskich naktadach pieni¢znych, wptyna¢ na wzrost

rozpoznawalnosci firmy i zainteresowania jej oferta.
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