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Amica wyrézniona w Gdyni

mica

W srodg 2 lutego o godzinie 18.00 w Teatrze Muzycznym odbyta si¢ Gala Gdynskiego Sportu. Oprécz przedstawicieli
klubéw, firm wspierajacych ich dziatalnos¢ w uroczystosci wzigli takze udziat przedstawiciele wtadz miasta z
Prezydentem Gdyni Wojciechem Szczurkiem na czele. Wsréd wyréznionych firm zalazta sig takze Amica, strategiczny
sponsor SKS Battyk Gdynia.

Otwierajac uroczystos¢ Prezydent Gdyni podzigkowat wszystkim, zawodnikom, ktérzy osiagali wspaniate sukcesy
sportowe i wszystkim tym ktérzy przyczyniali si¢ do tego, ze osiagnigcie tych sukceséw byto mozliwe. - ChcielibySmy
dzisiaj podzigkowa¢ wszystkim tym, ktérzy sprawili, ze w ciagu minionego roku przezywaliSmy fantastyczne,
niezwykte, wzruszajace chwile. Wierzymy, ze sukcesy Tréjmiejskich sportowcéw beda kojarzyty sie z tym co
nowoczesne, prezne, z tym co bedzie przykuwato uwagg nie tylko w Polsce, ale takze w Europie i na §wiecie.

Nagroda w kategorii Partner Gdyriskiego Sportu zostata wyrézniona Amica, ktéra w minionym roku zostata
strategicznym sponsorem SKS Battyk Gdynia. Wyréznienie z ragk Prezydenta Miasta odebrat Wojciech Antkowiak,
Wiceprezes Amiki ds. Handlu i Marketingu. W swoich wystapieniach juz wielokrotnie podkreslat, ze znaczenie dziatan
sponsoringowych wzrasta zwtaszcza w czasie, gdy konkurencja na rynku staje si¢ ostrzejsza i wymaga od
podejmowania wielu niestandardowych dziataf. To dlatego warto w nowoczesnych kampaniach taczy¢ rézne kanaty
komunikacji, wykorzystujace potencjat tkwiacy takze w dyscyplinach sportowych.

Przyznanie nagrody Amice pokazuje, ze jej dziatalnos¢ jest nie tylko zauwazana, ale takze przede wszystkim ceniona
przez wladze samorzadowe miasta. Okazuje sig, ze r6znorodne formy aktywnos$ci sponsorskiej podejmowane w
minionym roku od promocji w czasie meczéw, poprzez obecnos¢ na stadionie na realizacji wspdlnych z klubem akcji
promocyjnych koriczac, przynosza wymierne efekty. To pokazuje tylko potencjal, ktéry mamy do dyspozycji. Jezeli
juz teraz na Wybrzezu Amica nie tylko silniej kojarzy si¢ z pitka nozna, ale takze z niezawodnymi i nowoczesnymi
urzadzeniami gospodarstwa domowego, to z pewnoscig jest to takze zastuga efektywnej aktywnos$ci sponsoringowe;j.

Wzbogacanie tradycyjnych dziataii marketingowych sponsoringiem, product placementem oraz innego rodzaju
dziataniami typu ambient staje si¢ warunkiem efektywnej obecnosci na rynku. Amica nalezy do lideréw w tym
wzgledzie. Dlatego rozwijajac swoje dziatania sponsoringowe korzysta z bogatego zasobu doswiadczeni zebranych w
minionych latach.
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