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Rosnie zainteresowanie darmowymi publikacjami w Polsce

Jak podaje serwis Newspaper Innovation, w 18 krajach europejskich bezptatne gazety stanowia co najmniej 20 proc.
dziennikéw. Wedlug statystyk, w Islandii oraz w Luksemburgu, w dni powszednie dystrybuuje si¢ wigcej gazet
darmowych niz tych ptatnych.

Oczywiscie, polski rynek prasowy rozwija si¢ duzo wolniej, za ok. 86% codziennej prasy wciaz musimy zaptacié. Dane
te, cho¢ dotycza 2009 roku, wskazuja, ze uptynie jeszcze sporo czasu, nim ta tendencja na dobre zadomowi si¢ w
naszym kraju.

Jedna z najwigkszych zalet bezptatnej prasy jest to, ze si¢gaja po nia odbiorcy zréznicowani zaréwno pod wzgledem
zarobkéw, jak i stanowisk czy zainteresowan. Atrakcyjnos¢ darmowych publikacji podnosi takze, nizszy niz w
dziennikach, koszt wykupienia przestrzeni reklamowej. To bardzo kuszaca oferta dla firm, szczegdlnie tych
raczkujacych na rynku, dysponujacych niskim budzetem na dziatania marketingowe. Prasa bezptatna staje si¢ coraz
bardziej popularna wsrdéd przedsigbiorcow, a takze wsrdéd czytelnikéw, w zwigzku z czym ma duzg szansg na to, by
stac sig, obok Internetu, jednym z podstawowych srodkéw masowego przekazu wysokiej klasy.

Dowodem na ogromny potencjat, drzemiacy w bezptatnych publikacjach, jest sukces lokalnej gazety reklamowej
Coffee News, wydanej po raz pierwszy w 1988 roku w Kanadzie, w Polsce natomiast w maju 2010 roku. Pomyst zza
oceanu, ktérego zatozeniem jest wspieranie matych i Srednich przedsigbiorstw, doskonale przyjat si¢ na naszym rynku.
Pozytywne informacje, aktualno$¢ tresci, zwigzlos¢ formy oraz przemyslany uktad i kompozycja ogloszen sprawia, ze
czytelnicy coraz czg¢sciej siegaja po Coffee News i zabieraja gazetke do domu, a wydawcy przescigaja si¢ w pomystach
na urozmaicenie swoich edycji.

W ciagu zaledwie pigciu miesigcy, polska sie¢ franczyzowa Coffee News z centrala w Lodzi, rozwingta si¢ do
dwudziestu miast. Masterbiorca w Polsce przewiduje podwojenie ilosci franczyzobiorcéw, a zatem pod koniec 2011
roku Coffee News moze obja¢ swoim zasiggiem nawet 40 miast. Powodzenie i popularno$¢ tej gazetki z pewnoscia
wplynie na rynek bezptatnej prasy w Polsce.
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