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To ma by¢ urodzajny rok dla rynku reklamy. Wedlug prognoz najwigkszych doméw mediowych w Polsce wszystkie
segmenty rynku mediéw zanotuja kilkuprocentowy wzrost.

Innowacja i kreatywnos¢

Swiat si¢ zmienia. Réwniez branza reklamowa ulega przeobrazeniom. Metody reklamowe bazujace na ingerencji sa
stopniowo zastgpowane przez niekonwencjonalne techniki przekazywania informacji. Widaé, ze konsumenci unikaja
reklam, bo przerywa im to ogladanie lub czytanie tego, czym sa aktualnie zainteresowani. Dlatego reklama w wigkszym
stopniu niz kiedykolwiek wykorzystuje wszystkie niestandardowe formy i przekazy oraz implementuje nowe formy
mediéw. Coraz bardziej zaawansowane pod wzgledem kreatywnym pomysty oraz docieranie do coraz bardziej
wymagajacych konsumentéw przez zaskoczenie — to tylko niektére trendy w branzy reklamowe;j.

Im wigcej relacji, tym wigksze oddziatywanie. Dlatego wcigz modne beda zintegrowane kampanie, polegajace na
umieszczaniu podobnego komunikatu

w réznych mediach, ktéry skutecznie dociera do szerokiej grupy docelowej potencjalnych klientéw. Dziatania
marketingowcow bgda ewoluowac od tworzenia krétkiej reklamy w telewizji dla mas w kierunku marketingu 360
stopni, czyli réznorodnych, wielopoziomowych form kontaktu marki z klientem.

Prognozuje si¢ dalszy wzrost popularnosci marketingu innowacyjnego. — Rozwdj branzy reklamowej wymusit
znajdowanie nowych form dotarcia do konsumenta. Sa one coraz trudniejsze do zdefiniowania, bo skupiaja duzo
réznych dziatain ambientowych, jak: PR, innowacyjne chwyty reklamowe, reklama typu guerrilla, dziatania ,,w cieniu”
itp. Staja si¢ one najskuteczniejszym narz¢dziem w dotarciu do trudno uchwytnego klienta. — méwi Anna Niemczycka,
dyrektor generalna MediaWork.

Sita tkwi w komunikacji

Zdecydowanie najszybciej powinien rosna¢ rynek reklamy internetowej wspierany zaréwno przez sprzyjajacy cykl
koniunkturalny, jak i glebokie zmiany strukturalne catego rynku mediéw segmentu online. Aby znaleZ¢ dang firme,
najpierw zaglada si¢ do internetu. Trudno zlekcewazy¢ znaczenie internetu w promowaniu marki i produktu. Internet
umozliwia konsumentom kliknigcie na baner i natychmiastowy zakup produktu. Wtasnie szybkos¢ i tatwos¢, z jaka
informacja o produkcie dociera do konsumenta, sa najwigkszymi wyréznikami mediéw interaktywnych. Unikalnos¢
tych medidéw polega na umiejgtnosci przekazania klientowi osobistych doswiadczenh w sposéb precyzyjny i
ukierunkowany. Z tego powodu marketingowcy staraja si¢ dotrze¢ do konsumentéw na réznych etapach procesu
sprzedazy. Rosnie zapotrzebowanie na ustugi typu SEO PR, czyli strategie zarzadzania komunikatami z zakresu PR w
sieci. — Zauwazamy szczegOlnie duzy wzrost zainteresowania nasza oferta kampanii interaktywnych oraz prowadzeniem
zintegrowanych dziatan w mediach spotecznosciowych. — dodaje dyrektor generalna MediaWork.

Internet daje mozliwos¢ realizacji indywidualnych potrzeb klienta. Sama technika trafiania do odpowiedniego
konsumenta stala si¢ bardziej ztozona. Zamiast narzucania konsumentom tradycyjnych, agresywnych reklam,
pozwalamy mu na samodzielne dokonywanie wyboru. Pojawia si¢ potrzeba ciaglego dialogu z konsumentem za
pomocag biuletynéw, konkurséw i promocji organizowanych w internecie. Wszystkie dziatania musza sprowadzac sig
do tego, aby ludzie chcieli si¢ ze sobg komunikowac.

Architekci informacji

Nastapita zmiana podejscia do contentu stron. Publikacja informacji prasowych i przedrukéw artykutéw juz nie
wystarczy, aby zdobywacé klientéw i zwigkszaé ogladalnos¢. Tekst internetowy nie rozwija si¢ liniowo czy
sekwencyjnie, a konsumenci oczekuja wigcej niz jednej Sciezki informacji podczas wyszukiwania. Jako rozwiazanie
wykorzystuje si¢ copywriting.

— Tendencje w copywritingu sa zbiezne z kierunkiem rozwoju rynku reklamowego w ogdle — rynek przenosi si¢ do
internetu, tam wigc okciami rozpycha sig copy. Obcuje tu w formie tradycyjnej, pod postacia baneréw i reklam
sponsorowanych, ale tez na coraz szersza skale¢ méwi si¢ o SEO copywritingu. — méwi copywriter, Izabela Stroriska.
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Dodaje, ze SEO copywriting to nic innego, jak tworzenie tekstow witryn pod potrzeby pozycjonowania, zgrabne
operowanie stowami kluczowymi, czyli praca nastawiona mniej na pigkne stowa i kreatywne konstrukcje, a bardziej na
maksymalng skuteczno$¢ mierzong pozycja strony w wynikach wyszukiwania. — Co jest lepsze z pozycji copywritera?
Ja odpowiem, ze zawsze kreacja. Ale SEO to tez pasjonujace narzgdzie, ktére moze da¢ duzo satysfakcji. — przyznaje
Stroniska.

Liczy si¢ pomyst

Ludzie spedzaja coraz wigcej czasu przed komputerem. Czas aktywnej uwagi konsumenta staje si¢ coraz krétszy.
Zmienia si¢ sposob, w jaki ludzie przyswajajq informacje. Rosnie pokolenie vidal-sharing — ludzi, ktérzy dorastali z
myszka w jednej rece i telefonem komérkowym w drugiej. Dlatego przewiduje si¢, ze rowniez reklama bedzie sig
zmieniac.

— Moéwi sig, ze w kreowaniu reklamy najgorsza rzecza jest zty pomyst. Dlatego tez tworcy reklam przescigaja si¢ w
wymySlaniu coraz to nowych, oryginalnych idei promocji marki. W czasach, gdy jesteSmy zasypywani reklama, nie
wystarczaja juz nam bowiem tradycyjne formy promocji. Aby odrézni€ si¢ od masy innych reklam, trzeba
zaproponowa¢ odbiorcom co$ innego, nieszablonowego. Tylko zaskakujaca i niezwykle pomystowa kampania jest
gwarantem odniesienia sukcesu. — méwi Edyta Piotrowska, redaktor kreatywny MediaWork.

Reklama w tradycyjnych mediach jest obecna od dziesiatkéw lat, a interaktywna pozostaje obszarem jeszcze nie do
korica odkrytym. Sukces jednej, jak i drugiej bedzie zalezal od dobrego pomystu.

Agencja Komunikacji Medialnej — MediaWork
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