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Moda na porzadek

IKEA ruszyta z nowa kampania. Tym razem, pod hastem ,,Moda na porzadek” promuje system szaf PAX oraz ich
bogate wyposazenie wewngtrzne.

W kampanii IKEA wykorzystuje migdzy innymi spot reklamowy, ktéra pojawit si¢ na Facebooku, na trzy dni przed
premiera telewizyjna. Bohaterami spotu jest para mtodych ludzi. Ich sprzeczka przeradza si¢ w petna ekspresji eksmisje
ubran chtopaka z szafy wprost na ulicg. Na nic zdaja sig¢ jego prosby i przeprosiny. Réwno i przemyslanie pouktadane
dotychczas w szafie czgsci garderoby laduja po kolei na chodniku. Latwosé, z jaka dziewczyna wyjmuje coraz to inne
ubrania udowadnia, iz w szafach IKEA, niezaleznie od sytuacji, zawsze panuje porzadek.

Scenariusz spotu zostal wybrany w wyniku przetargu, jaki IKEA rozpisata w potowie ubiegtego roku. Za kreacje i
produkcje odpowiedzialna jest agencja Euro RSCG Warsaw. Zakupem mediéw w TV zajmowat si¢ dom mediowa
MEC. Kreacja oraz zakup formatéw w internecie przypadly tradycyjnie agencji K2 Internet oraz spétce ACR.
Spot trwa 30 sekund. Emisja telewizyjna zaplanowana jest od 24 stycznia do korica lutego.

Kampanii asortymentowej towarzyszy tym razem emisja dodatkowych spotéw wizerunkowych. Spoty o dtugosci 10
oraz 15 sekund, przypominajace o przypadajacym w tym roku 50-leciu wspétpracy IKEA z Polska — te relacje bardzo
nas do siebie zblizyly— sa nadawane w tych samych blokach reklamowych, co spot 30 sekundowy. Réwniez w
przypadku spotu wizerunkowego za produkcj¢ odpowiedzialna jest agencja Euro RSCG Warsaw, a media zakupit dom
mediowa MEC. W sieci tresci wizerunkowe wspiera minisite S0LatRazem.pl, ktérego produkcje IKEA zlecita K2
Internet.
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