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Rwaca sig podszewka i psujacy si¢ zamek, za duza lub za mata i na pewno za droga. To statystyczna torebka w Polsce.
Jak pokazaty badania UPS & la mode przeprowadzone w listopadzie 2010 r. co trzecia Polka ocenia swoja torebke tylko
na dostateczny. Od grudnia UPS wraz z projektantka Ania Kuczyriska rozpoczye¢li poszukiwania torebki doskonate;j.

Badania UPS a la mode to dopiero poczatek calego projektu, ktérego efektem bedzie stworzenie kolekcji torebek
damskich, odpowiadajacych na potrzeby nowoczesnych kobiet. Pierwszym etapem projektu byto poznanie
torebkowego gustu statystycznej Polki. W badaniu instytutu Homo Homini i firmy UPS, wzigto udziat ponad 1000
kobiet z catej Polski.

,»,K0smos” na uczelnie i impreze

Najmtodsze biorace udzial w badaniu dziewczyny najbardziej potrzebuja uniwersalnej torebki, ktéra pozwoli stylowo
wyglada¢ na uczelni i wystrzatowo na wieczornej imprezie. Najczesciej nazywaly swoja t¢ codzienna ,.,kosmosem” i
moéwily, ze cecha bez ktdrej nie moze sig¢ oby¢ damska torebka to trwatos¢. Co ciekawe, ponad 17 proc respondentek
w swoim ,,kosmosie” nosi réwniez gaz do samoobrony i narzedzia, takie jak na przyktad srubokrgt. Wtasnie dla nich
torebka powinna by¢ modna (10 proc.), ale wcale nie rzucajaca si¢ w oczy (21 proc). Przedstawicielki tej grupy o wiele
czgsciej sa sktonne odejs¢ od klasyki i zdecydowac si¢ np. na torbg ptécienna (15 proc.).

Torebkowa proza zycia

Inne potrzeby maja kobiety taczace zycie zawodowe i rodzinne — grupa wiekowa migdzy 26 a 35 rokiem zycia
wyraznie wyodrebniata si¢ sposréd innych swoimi oczekiwaniami. Dla nich w torebkach liczy si¢ przede wszystkim
wygoda (51 proc.). Ani jedna z respondentek w tym wieku nie powiedziala, ze wada moze by¢ wielkos¢ torebki, co
czwarta z nich uwaza swoja torbg za niezbgdnik, w ktérym nosi zakupy, kosmetyki (réwniez te dla dziecka ) ale
rowniez tadowarke do telefonu i gazety (ponad 30 proc.).

»Przyjaciel” tkwi w szczegétach

Dojrzate, aktywne kobiety powyzej 35 roku bardziej zwracaja uwage na szczegdly. . Dla nich torba to przyjaciel. Lubig
utatwienia typu: dodatkowe kieszonki, karabificzyki, faincuszki (30 proc). Doceniaja torebki wykonane ze skéry
naturalnej (55 proc.) i z zamszu (20 proc.). Wybieraja klasyczny ksztalt - 70 proc. z nich uwaza, ze torba powinna by¢é w
ksztalcie prostokata, ale takze cz¢sciej od innych deklaruja, ze torebka powinna si¢ rzucaé¢ w oczy.

Kolekcja Torebek Idealnych, czyli UPS a la mode

Potaczenie funkcjonalnosci z estetyka, elegancji z praktycznoscia opanowata do perfekcji polska projektantka mody -
Ania Kuczyriska. Dlatego to jej zostalo powierzone stworzenie kolekcji idealnych torebek w oparciu o petne
sprzecznosci wizje wspélczesnych kobiet.

,,Pomyst stworzenia kolekcji torebek inspirowanych i konfrontowanych z opiniami Polek wydaje mi si¢ bardzo
interesujacy. To dla mnie duze wyzwanie. Moda powinna nas wyréznia¢, dawaé poczucie komfortu i satysfakcji,
wpisywac si¢ w nasze potrzeby i nawyki - méwi projektantka mody - Ania Kuczyriska"

O tym, jak szczeg6ty wptywaja na codzienng pracg, firma kurierska UPS zdaje sobie sprawe znakomicie. ,,Nasi
kurierzy codziennie transportuja miliony przesytek, tak jak kobiety w swoich torebkach przenosza miliony niezbgdnych
rzeczy. W codziennej pracy UPS bardzo liczy sig estetyka wygladu, ale takze wszystkim funkcjonalno$¢, mobilnosé
oraz szybkos¢. Te cechy z pewnoscia bedzie miata Kolekcja UPS a la mode ” — méwi Grzegorz Urban, Dyrektor
Marketingu UPS Polska.
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Doswiadczenie we wsp6tpracy ze Swiatem mody UPS zbiera od lat. Przyktadem tego moga by¢ Giovanni Cavagna czy
internetowy concept store YOOX, oprécz wspdtpracy biznesowej na calym §wiecie firma realizowata takze projekty
podobne do polskiego, w ktérych podkres§lano przywigzanie firmy do zachowania waloréw estetycznych w réznych
dziedzinach zycia i biznesu. Wiecej o tym mozna przeczytaé na stronie internetowej http://www.pl.upsalamode.com/
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