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Zaangazowana Polka na budowie

Wtasny dom jest dla kobiet nie tylko spetnieniem marzen, ale réwniez tematem silnie zwiazanym z emocjami.
Potwierdzaja to pierwsze w Polsce badania dotyczace zaangazowania kobiet w budowe¢ domu, przeprowadzone na
zlecenie marek SILKA i YTONG. Wniosek z badar jest jednoznaczny: kobiety chetnie angazuja si¢ w budowg domu i
chca aktywnie uczestniczy¢ nie tylko w procesie wyboru jego projektu, ale réwniez konkretnych materiatéw
budowlanych.

Kobiety coraz czgsciej decyduja sie na wybdr zawoddéw, ktére jeszcze kilka dekad wcezesniej byly zarezerwowane
jedynie dla me¢zczyzn. Coraz mniej dziwi nas obecno$¢ kobiety za sterami samolotu czy kierownica autobusu
miejskiego. Réwnie czgsto panie wiazg swoja karierg zawodowa z branza budowlana, dlatego wiele z nich piastuje na
przyktad stanowiska inspektoréw budowlanych. Jednak nie tylko droga zawodowa wiaze kobiety z branza
budowlana. R6wniez prywatnie kobiety ch¢tnie angazuja si¢ w proces budowy domu. Najczegstszym powodem, dla
ktérego decyduja si¢ na ten krok, wedlug badari przeprowadzonych na zlecenie marek SILKA i YTONG, jest dazenie
do wigkszego komfortu zamieszkania oraz posiadania swobody i przestrzeni. Az 27% ankietowanych stawia tg
potrzebe na pierwszym miejscu. Jedna na pi¢¢ badanych wskazuje takze na che¢é posiadania wlasnego azylu, za$ 13%
pan podchodzi do budowy domu czysto racjonalnie i traktuje go jako inwestycjg na przysztosc.

Pragnienie posiadania wlasnego domu

Kobiety sa przekonane, Ze realizacja marzenia o wlasnym domu przetozy si¢ na blizsze relacje w rodzinie, wolno$¢ od
niewygod zwigzanych z bliskoscia sasiadéw, a takze mozliwos$¢ organizowania spotkan dla przyjaciéti rodziny.
Dlatego kobiety tak chgtnie uczestnicza w catym procesie budowy domu.

— Przejawianie aktywnosci w tej dziedzinie jest postrzegane przez kobiety jako coS naturalnego i oczywistego.
Szczegolnie silnym motywatorem jest fakt, Ze spoczywa na nich odpowiedzialnosé¢ za organizacje i jakos¢ codziennego
Zycia rodziny. Im dom blizszy ideatowi, tym lepsze Zycie wszystkich domownikow — komentuje wyniki badania socjolog
z Uniwersytetu Warszawskiego, dr Tomasz Sobierajski. — Dla wielu kobiet waznym motywem aktywnego
zaangazowania sie w budowe domu jest tez naturalna ciekawos¢ i che¢ poznania nowych obszarow, z ktorymi
dotychczas sie nie stykaty — dodaje dr Sobierajski.

Wizyta Polki na budowie

Zaangazowanie kobiet podczas samego procesu budowy wymarzonego domu jest ogromne. Ponad dwie trzecie
ankietowanych kobiet deklaruje, ze bedzie odwiedzaé¢ lub odwiedzata budowg swojego domu codziennie. Kilka razy w
tygodniu czynito to lub bedzie czyni¢ 14% z nich, a zaledwie 13% rzadziej niz raz na tydzien. — Zauwazamy, ze Panie
chetnie odwiedzajq budowe. Nie tylko razem ze swoim meZem czy partnerem, ale rowniez samodzielnie dogladajq
postepujqgcych procesow budowy swojego wtasnego domu. Kobiety sq coraz bardziej wyedukowane w dziedzinie
budownictwa, zadajq wiele pytan i oczekujq od ekip budowlanych fachowych odpowiedzi — méwi ekspert budowy
SILKA YTONG, Danuta Piotrowska, wlascicielka firmy Twoja Budowa z Olsztyna.

Budowa domu a podejmowanie decyzji
Polki chetnie angazuja si¢ w wybor projektu domu. Az jedna na pi¢¢ ankietowanych kobiet podejmuje decyzje
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dotyczaca wygladu domu samodzielnie. Co niezwykle ciekawe, panie podejmuja osobiscie réwniez tak strategiczne
decyzje, jak wybor materiatu, z ktérego zbudowane beda Sciany domu. W jednej czwartej przypadkéw decyzjg o tym
podejmuja wspdlnie partnerzy, a jedna na dziesie¢ ankietowanych kobiet przyznaje si¢ do samodzielnego
podejmowania tak waznej decyzji. Dla kobiet zaangazowanych w proces budowy domu, najwazniejszym parametrem
przy wyborze materiatu budowlanego jest jego energooszczednosc.

TrudnoSci, jakie napotykaja kobiety na budowie

Najpowazniejszym problemem dla Polek nadzorujacych budowe wlasnego domu jest wybdr lojalnej i uczciwej ekipy
budowlanej. Jedna na cztery sposréd ankietowanych kobiet miata klopot z jej znalezieniem. Co ciekawe, zaledwie 8%
respondentek nie byto powaznie traktowanych przez cztlonkéw ekipy budowlanej, co wskazuje potrzebe dalsze;j
edukacji kobiet w dziedzinie budownictwa, aby czuly si¢ pewniej w tematach, ktére sg dla nich poczatkowo zupetnie
nowe. Prawie potowa ankietowanych nie wskazata natomiast zadnych probleméw podczas budowy domu, a w
przypadku kobiet mieszkajacych w metropoliach byto to az 65,6%. Jest to bardzo pozytywny wynik, ktdry ilustruje,
7e proces budowy domu w opinii ankietowanych Polek nie jest az tak trudny, jak mogtoby si¢ wydawac.

- Badania wykonane na zlecenie marek SILKA i YTONG sq poczatkiem dziatan naszej firmy skierowanych do Polek.
Az 27% kobiet poszukuje fachowej wiedzy dotyczacej budowy domow w prasie i poradnikach oraz na stronach www
producentow. Aby pomdc kobietom w pozyskaniu niezbednej wiedzy i zaspokoic potrzebe edukacji, zaplanowalismy
specjalny stowniczek terminow budowlanych pisanych zrozumiatym jezykiem, porady i konsultacje z ekspertami oraz
wiele podpowiedzi i rozwiqzan, jak zaplanowad i zrealizowac budowe domu — podsumowuje Monika Mychlewicz,
Dyrektor ds. Marketingu firmy Xella Polska Sp. z o.0., do ktérej naleza marki SILKA i YTONG.

Zapraszamy do lektury komentarza do wynikéw badania Polka na budowie, przygotowanego przez dr Tomasza
Sobierajskiego, socjologa z Uniwersytetu Warszawskiego, pt. Zbudowana Polka, a takze do zapoznania si¢ z
prezentacja dotyczaca wynikéw badania, zalaczona ponize;j.

Informacje o badaniu

Badania zostaly przeprowadzone w listopadzie i grudniu 2010 roku metoda o charakterze iloSciowym i jakoSciowym.
Badania iloSciowe zostaly przeprowadzone przez Instytut Badania Opinii Homo Homini na losowo wybrane;j
reprezentatywnej grupie 1067 Polek za pomoca standaryzowanych wywiadéw CATI. Badania jako$ciowe
przeprowadzil Dom Badawczy Maison za pomoca czterech zogniskowanych wywiadéw grupowych (fokuséw)
realizowanych w Warszawie i Piotrkowie Trybunalskim.



http://www.media.xella.pl/pr/177042/zbudowane-kobiety
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Firma XELLA Polska Sp. z o0.0. oferuje produkty marki YTONG, YTONG MULTIPOR, YTONG ENERGO i
SILKA, stosowane w budownictwie mieszkaniowym. Produkcja materialéw odbywa si¢ w 11 nowoczesnych
zaktadach na terenie calej Polski. Sprzedaz firma Xella prowadzi poprzez sie¢ dystrybucji na terenie catego kraju
oraz w  krajach takich jak: Litwa, Lotwa, Ukraina, obwdd Kaliningradzki. W grupie zatrudnionych jest okoto 700
0s6b.

Wigcej informacji w serwisach: www.xella.pl, www.budowane.pl, www.miastonoca.budowane.pl,
http://www.termodom.pl/termodompasywny/, http://sklep.xella.pl, www.inspiracje.budowane.pl,
www.multipor.budowane.pl, www.151atYTONG.pl, www.energoscienne.pl oraz na blogach:
http://blog.xella.pl/budujemy, www.ZdrowaBudowa.pl.

Xella Polska
Wiecej informacji z firmy Xella Polska ( PRESS BOX)

strona 3/ 3


http://www.xella.pl/
http://www.budowane.pl/
http://www.miastonoca.budowane.pl/
http://www.termodom.pl/termodompasywny/
http://sklep.xella.pl/
http://www.inspiracje.budowane.pl/
http://www.mulripor.budowane.pl/
http://www.15latytong.pl/
http://energoscienne.pl/
http://blog.xella.pl/budujemy
http://www.zdrowabudowa.pl/
budownictwo/xella-polska-sp.-z-o.o.html

