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Nowa kampania FRoSTY w migdzynarodowych smakach

Gorgce hiszpariskie wieczory w migdzynarodowym towarzystwie — to motyw przewodni nowej kampanii
wizerunkowej FRoSTY. Akcja marketingowa wiodgcego na rynku producenta mrozonej Zywnosci rozpoczyna si¢ dzi§
i potrwa do 27 lutego br. Celem dziatan jest zwigkszenie Swiadomosci produktow FRoSTY — dai gotowych i
podkreslenie ich migdzynarodowego charakteru.

Kampania przygotowana przez FRoSTE obejmuje spot reklamowy, konkurs konsumencki oraz dzialania w serwisie
Facebook. Spoty reklamowe w dwéch wersjach 15 i 30 sekundowych, pojawia si¢ w TVN, TVN Mix, TVP i
ATMedia. Zakupem mediéw zajat si¢ dom mediowy MPG.

Bohaterowie nowego spotu reklamowego to ekspert kulinarny Piotr oraz jego przyjaciétka z Barcelony — Maria.
Wspdlnie przyrzadzaja oryginalne hiszpariskie danie — Paellg i spedzaja romantyczny wieczor we dwoje. Zrealizowany
na potrzeby kampanii spot obrazuje klimat hiszpaniskich wieczoréw

1 przyjemnos¢ przyrzadzania daii gotowych FRoSTY.

Na poczatku lutego br. na stronie internetowej FRoSTY rozpocznie sig¢ fotograficzny konkurs konsumencki
,Hiszparskie Inspiracje”. Zostal on przygotowany specjalnie dla mitosnikéw Hiszpanii.

Dziatania w serwisie Facebook bgda oparte o kulinarne podrdze Piotra po §wiecie. Internauci poznaja tam
najstynniejsze dania ze wszystkich kontynentéw. Na fan page’u FRoSTY bedzie mozna takze Sledzi¢ na biezaco
przebieg konkursu konsumenckiego.

Spot reklamowy dostgpny jest w serwisie YouTube pod adresem http://www.youtube.com/watch?v=J52j2Bp0OIES
Wigcej informacji na www.frosta.pl oraz www.facebook.com/frosta.polska
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http://www.youtube.com/watch?v=J52j2Bp0IE8 

