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Delko S.A rozwija marke wtasna

Dystrybutor produktéw kosmetyczno-chemicznych Delko S.A. dynamicznie rozwija mark¢ wtasng. W tym roku
planowane jest zarowno wprowadzenie nowych produktéw, jak i odnowa szaty graficznej dla produktéw pod nazwa
»Blue”.

Obecnie Delko S.A posiada w swojej ofercie ok. 250 indekséw. W 2010 roku marka wilasna Delko zostata poszerzona o
kilkanascie produktéw m.in; worki na Smieci 1601, zelowe od§wiezacze powietrza czy reczniki kuchenne.

Wedtug panujacych na rynku trendéw, rozwéj marek wiasnych w Polsce ma ogromny potencjat — mowi Lidia
Sieredzka, Manager ds. Marki Delko. - Wtasnie ten obszar dziatalnosci firmy jest dla nas niezwykle istotny. Chcemy
aby nasze produkty idealnie spetniaty oczekiwania klienta, dlatego charakteryzuja si¢ one zaréwno atrakcyjna cena jak
1 wysoka jakoScia.

Marki wiasne dystrybutora dostgpne sa gtéwnie w placowkach handlu tradycyjnego. Niezwykle istotny jest fakt, ze w
95 proc. ich produkcja zajmuja si¢ renomowane polskie firmy. Historia marki wtasnej Delko sigga 1999 roku, kiedy to
pojawily si¢ pierwsze produkty pod nazwa ,,Filip”.

Delko S.A posiada produkty marki wlasnej w nastgpujacych kategoriach:

- Filip: srodki myjace, piorace i czyszczace

- Filip Fresh: od§wiezacze powietrza oraz srodki do WC

- Blue: podstawowe produkty kosmetyczne , pielggnacja ciata i wlosow

- Oskar: opakowania , zmywaki, Scierki - czyli podstawowe produkty niezbgdne w kazdym gospodarstwie domowym
- Teak: $rodki do pielggnacji mebli i drewna

- Delikato: produkty higieniczne jak platki kosmetyczne, wata , r¢cznik kuchenny celulozowy, chusteczki higieniczne,
papier toaletowy

- Tytus: produkty wyzej pozycjonowane w kategorii ptynéw do naczyi i Srodkéw do WC

- Delko Porfessional: Srodki czyszczace i myjace w wiekszych opakowaniach przeznaczona do zakladéw pracy , firm
sprzatajacych

- Tanius: najnizsza pétka cenowa w kategorii Srodkéw myjacych i czyszczacych
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