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Nowy wymiar Banku Pocztowego

W styczniu na no$nikach Cityboard Media prezentowana jest nowa kampania Banku Pocztowego. Niestandardowe
efekty osiagnigto dzigki wykorzystaniu wystajacych poza obreb powierzchni ekspozycyjnej elementow.

Rok 2011 rozpoczat si¢ niestandardowa kampanig outdoorowa Banku Pocztowego. Plakaty z hastem ,,Skarpety na
nogi! Pieniadze na konto” pojawily si¢ w catej Polsce. Cz¢$¢ z nich wzbogacono o dodatkowe, wystajace elementy.
Kampanig zaplanowat dom mediowy MEC Sp. z o.0.

Cityboard Media jest jedna z pierwszych firm na rynku reklamy zewngtrznej w Polsce, ktéra wprowadzita
zastosowanie elementéw 2D i 3D na nosnikach wielkoformatowych i moze si¢ poszczyci¢ bogatym, wieloletnim
doswiadczeniem w tej materii. Wykorzystanie elementéw wystajacych to wedtu Marty Bryly, pelnomocnika zarzadu
Cityboard Media najlepsza droga do wyrdznienia marki oraz zachgcenia konsumentéw do blizszego zapoznania si¢ z
produktem. — Polecamy to rozwiazanie wszystkim klientom, niezaleznie od branzy — podsumowuje Marta Bryta. Tylko
w ubiegtym roku roku na takie rozwiazania zdecydowaty si¢ m. in.: blend-a-med, Tchibo, Lech, Orange, Wedel, IKEA
czy Tymbark.
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