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Analitycy Metrofinance zadowoleni z ubiegtorocznych wynikéw

Model, w ktérym klient biura nieruchomosci otrzymuje takze kompleksowa obstuge kredytowa, staje si¢ standardem na
polskim rynku. O popularnosci potaczenia posrednictwa nieruchomosci i posrednictwa kredytowego Swiadczg wyniki
sprzedazowe Metrofinance — analitykéw kredytowych agencji Metrohouse & Partnerzy.

W 2010 r. analitycy kredytowi Metrofinance uczestniczyli w udzieleniu ponad 450 kredytéw hipotecznych na faczna
kwotg 151 mln zt. Oznacza to wzrost sumy wyplaconych kredytéw o 76 proc. w stosunku do ubieglego roku.
Dodatkowo, w poréwnaniu do 2008 r., ktéry byt pierwszym rokiem ich dziatalno$ci, analitycy podwoili liczbg
obshugiwanych kredytow.

— Taki wynik §wiadczy nie tylko o skutecznosci i profesjonalizmie naszych analitykow, ale jest takze potwierdzeniem
zmian zachodzacych w zachowaniach klientéw poszukujacych nieruchomosci do zakupu, méwi Piotr Filip, dyrektor
Metrofinance. — Coraz bardziej widoczna jest potrzeba kompleksowej organizacji procesu zakupu nieruchomosci.
Klienci doceniaja role posrednictwa kredytowego, tym bardziej, ze w naszym przypadku mogg liczy¢ na doskonata
wspoOtprace na linii poSrednik nieruchomosci — analityk kredytowy. Osoby te SciSle ze sobg wspétpracuja, poza tym
najczesciej dobrze sie znaja — to znacznie utatwia przeptyw informacji i dokumentéw.

Wielu klientéw rozpoczynajacych korzystanie z biur nieruchomosci nie posiada nawet podstawowych informacji na
temat swojej zdolnosci kredytowej. — W takim przypadku profesjonalny posrednik poleci spotkanie z doradca
kredytowym, mowi Mariusz Kania, prezes Metrohouse & Partnerzy. — Bez tego etapu nie jest mozliwa weryfikacja
mozliwo$ci nabywczych klienta, gdyz cena nieruchomosci jest kluczowym elementem doboru oferty dla
zleceniodawcy.

Jednak nawet bez sugestii posrednika wielu klientow trafia do Metrofinance z polecenia innych os6b korzystajacych
wczesniej z ustug analityka. — Klienci, ktérzy trafili do Metrofinance z rekomendacji stanowia coraz wigksza grupg.
Zdarza sig, ze niektorzy analitycy pracuja wylacznie z klientami z polecenia. Na to jednak trzeba sobie zapracowac,
dodaje Piotr Filip.

Z Metrofinance wspétpracuje kilkunastu analitykéw kredytowych. Obecnie Metrofinance posiada ofert¢ dwudziestu
trzech bankéw. Posrednictwo kredytowe nie wiaze si¢ z dodatkowymi kosztami obciazajacymi klienta.
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