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Idealny swiat w kampanii Liberty Direct

Rusza nowa kampania wizerunkowa Liberty Direct - ubezpieczyciela komunikacyjnego oferujacego polisy przez
internet i telefon. Ideq kreatywna filmu jest konfrontacja nieistniejacego ,,idealnego Swiata”, w ktérym samochody sa
elastyczne i po zderzeniu samoczynnie powracaja do swojej pierwotnej formy z ,,twarda i kanciasta” rzeczywistoscia, w
ktérej warto korzysta¢ z ustug ubezpieczyciela dajacego pewnos¢ sprawnej obstugi w przypadku szkody.

Spot zostat przygotowany przez agencje DDB, a zakupem mediéw zajat si¢ dom mediowy MPG.

»Nasza najnowsza kampania wpisuje si¢ w strategi¢ budowania wizerunku Liberty Direct w oparciu o jakoSciowy
aspekt oferty. Wysoka jakos¢ obstugi Klientéw jest - obok dobrej ceny - kluczowym wyréznikiem naszej firmy na
rynku. Strategia ta w ciagu zaledwie 3 lat zapewnita nam pozycje jednego z lideréw rynku direct” - komentuje Rafat
Karski, Dyrektor Sprzedazy i Marketingu Liberty Direct. ,,Najnowszy spot realizowaliSmy przy wspétpracy z DDB -
agencja, z ktdra stworzyliSmy nasza strategi¢ pozycjonowania” - dodaje Karski.

W filmie zostaly zastosowane efekty specjalne dzigki ktérym samochody zamiast ulec zniszczeniu w wyniku kolizji
odbijaja sie od siebie lub latarni, drzwi do samochodu wyginaja pod wplywem przejezdzajacego samochodu, a
spadajaca z budynku doniczka odbija sie od dachu auta. W spocie zostal rowniez wykorzystany symbol marki w
Polsce - Statua Wolnosci. Reklama bgdzie emitowana w gléwnych ogdlnopolskich stacjach telewizyjnych, m.in. w
TVP, TVN i Polsacie oraz w kanatach tematycznych.

,Poprzez intrygujaca forme filmu chcemy zwréci¢ uwage na sprawny i szybki system obstugi Klientéw, ktory
zapewnia Liberty Direct. Nasze do§wiadczenia pokazuja, ze coraz wigcej konsumentéw zwraca uwage wlasnie na ten
element oferty przy wyborze ubezpieczyciela” - méwi Marcin Andrzejczyk, Kierownik Komunikacji Marketingowej
Liberty Direct.

Réwnoczesnie Liberty Direct prowadzi kampani¢ produktowg promujaca polisy OC. Powstata ona w oparciu o wyniki
rankingu cen ubezpieczefi komunikacyjnych opracowanego przez dziennik ,,Rzeczpospolita”l, w ktérym oferta OC
Liberty Direct dla aut uzywanych zostata oceniona jako najlepsza cenowo. W przypadku nowych samochodéw Liberty
Direct znalazto sig w tym rankingu na drugim miejscu. Kampania prowadzona jest w internecie i telewizji.
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