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Jesli reklama zostanie wySwietlona. Jesli Internauta kliknie w baner i przejdzie do serwisu. Jesli zostawi swoje dane.
Jedli potwierdzi, ze reklame obejrzat. W dzisiejszych czasach istnieje wiele modeli rozliczeri kampanii internetowych.
Czy wiadomo, ktdre sa najlepsze?

Wedtug badania IAB AdEx przeprowadzonego dla IAB Polska przez firm¢ doradcza PwC w trzecim kwartale
2010 roku wartos¢ rynku reklamy internetowej osiagn¢ta rekordowy 24 proc. wzrost. (w poréwnaniu do tego samego
okresu ubiegtego roku). Obecnie wynosi 368 mln zt. Pokazuje to, ze Internet jest coraz atrakcyjniejszym obszarem dla
polskich reklamodawcéw. Nie ma si¢ co dziwi¢ — obok rosnacej liczby uzytkownikéw sieci, do wykupywania reklam w
Internecie przyciaga ciagly rozwdj jego form i powstawanie nowych.

CPM vs. CPA

Nieodlacznym aspektem emitowania spotéw reklamowych jest ich rozliczenie. W sieci istnieje kilka r6znych
modeli rozliczen — placi si¢ za wySwietlenie, za kliknigcie, wySwietlanie reklamy przez konkretny czas czy za
potwierdzenie jej obejrzenia.

Najpopularniejsze rozliczenia to wciaz CPM (Cost Per Thousand, znajdujace si¢ w skrécie ,,M” odnosi si¢ do
rzymskiej cyfry) i CPA (Cost Per Action). Coraz czesciej spotykamy si¢ z pogladem, ze reklama oparta na odstonach
jest juz przezytkiem. Dzi$ liczy si¢ doktadniejsze zarzadzanie budzetami reklamowymi, a firmy chcg placi¢ za
konkretne wyniki. Internet pozwala na kontrole i doktadny, mierzalny monitoring efektéw kampanii — z tych
mozliwos$ci korzysta model rozliczenia wypierajacy z rynku CPM. Reklamodawcy ptaca tu za $ciagnigcie programu,
kupienie produktu, wypetnienie formularza czy zapisanie si¢ na newsletter.

CPA nie takie zle

Na stopniowe zanikanie rozliczenia CPM wptynatl z pewnoscia kryzys, ktéry wymusit wigksza konkurencje
cenowa. Nie jest to jednak jedyny czynnik. Ze wzgledu na to, ze przyrost liczby stron internetowych jest wigkszy niz
przyrost internautéw, zwigksza si¢ ogélna powierzchnia reklamowa, co musiato spowodowac spadek wartosci reklam.

Mimo, iz kampanie oparte na modelu CPM sa generalnie zastgpowane tymi realizowanymi w systemie CPA nie
oznacza, ze nie moga stanowic istotnego i atrakcyjnego Zrédta przychodéw. Wszystko zalezy bowiem od umiejgtnego
wykorzystania strategii w obrgbie przestrzeni przeznaczonej na reklame. Pamigtajmy takze, ze wyswietlanie reklam
(nawet bez klikania w nie), mimo, iz nie przynosi bezposrednich efektéw, wptywa na wizerunek marki, co oznacza, ze
przynosi korzysci w dtuzszym okresie.

Obejrzy i potwierdzi

Préby dopasowania najbardziej korzystnego trybu rozliczenia odston reklamy nie dotykaja jednak zasadniczego
problemu. Jak sprawié, by reklama nie tylko zostala wyswietlona, ale réwniez obejrzana przez internautg? Czy zalezy
to tylko od atrakcyjnej kreacji? Problem ten szczegdlnie dotyka form wideo, dla ktérych w Internecie w dalszym ciaggu
szuka si¢ optymalnego modelu. W trakcie, gdy CPA wypiera CPM, na rynku pojawila si¢ nowa forma rozliczenia za
reklamg internetowg — CPCV (Cost per Confirmed View). Wykorzystuje ja np. Reklama Potwierdzona w serwisie
AdBreaker. — Optata naliczana jest za obejrzenie spotu reklamowego potwierdzone przez internaute poprzez kliknigcie
w odpowiedni przycisk. Reklamodaweca placi tylko za zakoriczone emisje spotéw reklamowych, a nie za emisje
rozpoczgte — thumaczy Filip Szewczyk, przedstawiciel serwisu. CPCV to tryb korzystny i przejrzysty, w ktérym
podstawa rozliczenia jest efekt — obejrzenie spotu reklamowego od poczatku do korica.

Oczywiscie istnieje jeszcze wiele mniej popularnych systemow rozliczen. Koszty reklamy liczy sig np. w systemie
All The Time czy Cost Per Day. Pierwszy model rozlicza reklame, ktéra wyswietlana jest caty czas od ustalonego czasu
startu kampanii — reklama pojawia sig caly czas bez ograniczent w iloSci odston czy czasu zakoficzenia kampanii.
Korzystajac z drugiego modelu placi sig za obecnos¢ reklamy przez jeden dzieri (takze nie liczy si¢ ilo§¢ wySwietlen
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czy koszt za kliknigcie CPC).
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