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CBC24.com - podsumowanie pétrocza dziatalnosci kanatu

Internetowy kanat telewizyjny CBC24.com, oparty na podcastingu, wystartowat pod koniec czerwca 2010 roku.
CBC24.com zajmuje si¢ tematyka biznesowo- gospodarcza, spoleczna, lokalng oraz kulturalna.

W zatozeniach kanat miat pokazywa¢ widzom najwazniejsze spotkania biznesowe, konferencje oraz wydarzenia
kulturalne. Mozna powiedzieé, ze ten postulat z pelnym sukcesem spetniliSmy — kwituje Wiktor W. Kammer,
producent i wiasciciel kanatu CBC24.com.

Zespot CBC24.com w ciagu pierwszego pétrocza przygotowat ponad 41 materiatéw, z ponad dziesigciu spotkan
biznesowych, osmiu wydarzeni kulturalnych, czternastu imprez o charakterze lokalnym.

Wsréd materiatéw umieszczanych na platformie CBC24.com znalazly si¢ przede wszystkim relacje z r6znych
konferencji organizowanych na terenie catego kraju oraz reportaze o charakterze spotecznym i problemowym.

- PrébowaliSmy uczuli¢ nasza widowni¢ na wazne problemy spoteczne jakimi jest na przyktad bezptodnos¢ oraz
informowac o kazdych zmianach w przepisach prawnych, by mogli by¢ z nimi na biezaco — thumaczy Wiktor W.
Kammer.

Z racji tego, ze siedziba stacji jest Krakéw, ekipa skupita si¢ gtéwnie na problemach i wydarzeniach o charakterze
lokalnym i samorzadowym. Chcac przyciagnac jak najwigksza rzesz¢ Malopolan, pokazywata relacje z okolicznych
targéw nieruchomosci, festiwali Teatréw Ulicznych w Krakowie, koncertéw charytatywnych oraz imprez sportowych z
udziatem gwiazd.

Poza tematyka stricte lokalna, kanal CBC24.com nie stronit réwniez od informacji o charakterze poradnikowym.

- ChcieliSmy przekazaé widzom podstawy z zakresu prowadzenia ksiggowosci, zaktadania wlasnej firmy. PragngliSmy
uczuli¢ widzéw na pozytywne aspekty wladania kilkoma jezykami obcymi. Nasze reportaze kierowane sa nie tylko do
przedsigbiorcow, ale takze do zwyktych ludzi, ktérych uczulaliSmy na kwestie zabezpieczania doméw i mieszkan przed
wlamywaczami oraz pokazywaliSmy skutki uzywania odzywek i suplementéw. Mimo, Ze poczatkowo planowalismy
by¢ kanatem wylacznie biznesowym, w trosce o naszych widzéw, wyszliSmy poza te ramy — wyjasnia producent.

Kanat staje sig coraz bardziej rozpoznawalny. W ciagu ostatnich dwdch tygodni kanat obejrzato prawie trzy tysiace
os6b. Najpopularniejszym materialem tego pétrocza stala sig relacja z I konferencji PR w Budownictwie, ktéra odbyta
si¢ we wrzesniu tego roku, obejrzano ja prawie szes¢ tysigey razy. Na kolejnych miejscach uplasowaty sig relacje z
Targéw Nieruchomosci oraz relacja z warszawskiej konferencji Fashion Business Conference.

W 2011 roku CBC24.com chce nadal realizowa¢ materiaty z imprez biznesowych i kulturalnych. Zespét planuje
rOéwniez poszerzy¢ zakres realizacjo o dzial turystyki. W ramach ktérego widzowie dowiadywaliby si¢ o
najpopularniejszych szlakach turystycznych. Dziennikarze podpowiadaliby widzom, w jakich atrakcyjnych miejscach
spedzac urlop.

Za CBC24.com stoi spotka producencka Red Star Media Sp. z 0.0. z siedziba w Krakowie ktéra specjalizuje si¢ w
product placement i produkcji filméw promocyjnych. W grupie Red Star Media znajduje si¢ takze agencja Times

Square Public Relations, w portfelu ktérej jest wiele spdtek z branzy inwestycyjno-budowlane;.
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