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Ledecco dojrzato do zmian

Polski producent oswietlenia LED po roku obecnosci na rynku zdecydowat si¢ na od§wiezenie systemu identyfikacji
wizualnej.

Ta ewolucja to zabieg do$¢ odwazny, jednak decyzja o jej przeprowadzeniu wynika z obserwacji otoczenia marki i
percepcji jej komunikatow.

Opracowujac nowa koncepcje graficzng zalezato nam, zeby oddawata ona tozsamos¢ i osobowos¢ marki oraz specyfike
branzy w ktdrej si¢ poruszamy - wyjasnia specjalista ds. komunikacji w LEDECCO sp. z 0.0. Karolina Wéjcicka.

Firma przeprowadzita audyt wizerunkowy, ktéry pomé6gt w ustaleniu nowych standardéw komunikacji wizualne;.
Zmiany wdrozono w spos6b zauwazalny dla odbiorcy, tak aby podkresli¢ unikatowe wartosci marki. W warstwie
formalnej logo nadal pracuje na tych samych elementach znaku - zmiany dotycza ich wzajemnego uktadu, stylu oraz
proporcji.

Aktualne logo LEDECCO sktada si¢ z dwéch czgsci - logotypu oraz elementu graficznego. Element graficzny jest
préba zobrazowania i interpretacji promieni stonecznych, ktére z kolei sa wyrazem ciepta i poczucia bezpieczeristwa.
Logotyp jest dynamiczna czeScig znaku firmowego i rzutuje na percepcje¢ catego logo tworzac eklektyczne potaczenie
minimalizmu, czystosci, precyzji z przewrotnoscia i nonszalancja .

Odswiezony system identyfikacji wizualnej marki LEDECCO jest poczatkiem strategicznych zmian w spétce.
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