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Kampania telewizyjna "Piccolo spetnia marzenia!"
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,Piccolo spetnia marzenia!” — pod takim hastem startuje wtasnie Swiateczno-sylwestrowa kampania telewizyjna,
wspierajaca dzialania promocyjne marki Piccolo.

Gléwnym przestaniem kampanii jest podkreslenie, ze moc spetniania dziecigcych marzen tkwi w rodzicach, a Piccolo
daje sile, aby te marzenia spetniac.

Bohaterem spotu jest wesoty, tobuzerski chtopiec — Piccolo Boy, bedacy od lat ikong marki. Wyrusza on w podréz,
napotykajac po drodze dziecigce marzenia, ktére porywa w swoje musujace babelki. Koiiczy ja szampanski wystrzat, a
jedno z marzenn w magiczny sposob przemienia si¢ w pamiatkowe rodzinne zdjgcie z pobytu w Disneylandzie,
symbolizujace jego spelnienie.

Spot zostat zrealizowany nowoczesna technika taczaca klasyczng animacj¢ rysunkowego Piccolo Boya z animacja 3D.
Kreacja jest spdjna z odSwiezonym Key Visualem marki, wypracowanym w wyniku jej rezpozycjonowania, w
pierwszej potowie tego roku. Zmiana wizerunku polegata na podkresleniu rodzinnego charakteru marki, ktéra inspiruje
rodzicow do poszukiwania nawet najmniejszych okazji do wspdlnego §wigtowania i zabawy razem z dzie¢mi.

Kampania ma charakter wizerunkowo-sprzedazowy. Jest adresowana do matek, posiadajacych dzieci w wieku 4-14 lat.
Zostala zaplanowana w najlepiej dopasowanych do grupy docelowej kanatach telewizyjnych Grupy TVN: duzym
TVN, TVN Style i TVN Siedem.

Kampanii towarzyszy Wielka Promocja Spetniania Marzen, w ramach ktérej juz od 29 listopada br., co tydzief w
wyniku losowania wygrywa jedno dziecigce marzenie. W Wielkim Finale zaplanowanym na 24 stycznia 2011 r.
zostanie wylosowana nagroda gtéwna — rodzinny wyjazd do Disneylandu pod Paryzem, o wartosci 20.000 ztotych.

Kreacjg kampanii przygotowato studio grafiki i animacji Rosenbot, zas za komunikacj¢ public relations odpowiada
Agencja Kuznia PR.
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