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Boom na wideorecenzje w sieci

Szukajac informacji o nowych produktach konsumenci chcg wiedzieé, jak zakup bedzie si¢ sprawowat w praktyce. Czy
wiedzg t¢ nabeda z informacji prasowych, wystylizowanych zdje¢ czy moderowanych foréw internetowych? O tym, ze
nie zawsze §wiadczy coraz wigksza liczba wideorecenzji publikowanych w sieci, czasem przez samych uzytkownikéw.
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Dzisiejszego kupujacego nie tak fatwo ,,nabra¢” na pigknie ubrane stéwka, a zeby dokonatl zakupu nalezy przekonaé go
nie tylko cena, ale takze konkretnymi korzysciami, jakie otrzyma wraz z produktem. To wtasnie boom na wideo w
sieci sprawil, ze pokazanie pluséw oferowanego towaru nie jest juz taka trudna i kosztowna sprawa. — To klasyczna
sytuacja win win, gdzie reklamodawca w czysty, klarowny i nienachalny sposéb opowiada o produkcie decyzje
zakupowa pozostawiajac konsumentowi. Z kolei klient ma gwarancjg, ze nie kupuje przystowiowego ,.kota w worku”,
ale produkt o ktérego funkcjach i uzytecznosci jest przekonany — méwi Paulina Stgpien odpowiadajaca za kreacje
reklamowe w serwisie multimedialnym Kotlet.tv.

Plusem widoprezentacji jest nie tylko ich przyszio§ciowy charakter, ale przede wszystkim dtuga zywotnos$¢, o wiele
bardziej trwata w efekcie niz tradycyjne publikacje prasowe. Kilkuminutowy przekaz multimedialny zamieszczony w
sieci, pokazujacy jak dany produkt sprawdza si¢ w praktyce, bedzie ogladany jeszcze przez wiele miesigcy, zatem o
wiele dtuzej niz np. jednorazowa sesja w magazynie. Ta forma reklamy ma jeszcze jedna zalete — promuje marke,
nawet gdy produkt nie jest juz dostgpny w ofercie, a zostal zastapiony innym, nowszym lub zupetnie inng propozycja
produktowa.

- Aby wideorecenzje odniosty swdj skutek — zostaly zauwazone i zapamigtane przez klientéw, a finalnie doprowadzity
do efektu sprzedazowego, musza by¢ profesjonalnie przygotowane. W przeciwnym razie mozna narazi¢ si¢ na nic
wigcej niz tylko Smieszno$é, a zupelnie nie o to chodzi — komentuje Paulina Stgpieri z Kotlet.tv. Trzeba tez pamigtac,
7e przeklejanie do sieci reklam telewizyjnych lub powielanie klatek z tego typu produkcji z géry skazane jest na
porazke. Internauci cenig sobie sytuacje, gdy zastosowanie danego produktu przedstawia osoba zaufana, taka jak oni,
od ktérej mozna zaczerpnaé dalsze informacje czy porozmawiaé na wszystkie nurtujace kwestie — tego nie umozliwi
fikcyjna posta¢ z reklamy masowe;j.

Krétko méwiac - wideorecenzja pokazuje konsumentowi, ze jest to produkt, ktéry warto mie¢. Przyktad?

Fioletowe szklanki firmy X wykorzystane w aranzacji przedstawionej w popularnym serwisie kulinarnym idealnie
nadadza si¢ na stoneczny stét jadany, ubrany w biaty obrus firmy Y i wazon z tulipanami od firmy Z. Z kolei piérkowa
ozdoba proponowana przez firme¢ XY przyozdobi st6t na wiele okazji — sylwestrowg czy karnawalowa imprez¢ lub
romantyczng kolacjg przy §wiecach.

W ten spos6b konsument nie tylko dowiaduje sig o istnieniu danego produktu, ale dodatkowo zostaje subtelnie
zachgcony do jego zakupu. Filmy reklamowe dostgpne w sieci gwarantujg dotarcie do internautéw z mocnym i
wiarygodnym przekazem, bez konieczno$ci promowania si¢ jako ,,najlepszy” czy ,,niepowtarzalny”, aby udowodni¢
kupujacemu, ze produkt wart jest jego pienigdzy. Tak skonstruowany przekaz reklamowy daje gwarancje, ze klient nie
poczuje si¢ oszukany po zakupie produktu, wrgcz przeciwnie — o dobrej decyzji poinformuje rodzing, znajomych, a
czasem tez zupetnie obcych ludzi, np. dodajac swojq opini¢ w popularnej poréwnywarce, profilu na portalu
spotecznosciowym czy tematycznym forum internetowym. Te same filmy wideo moga by¢ dodatkowo
wykorzystywane w pdzniejszych dziataniach nastawionych na social media, w koficu to coraz popularniejszy kanat
wykorzystywany przez firmy do nawiazywania relacji ze swoimi klientami.

Decydujac si¢ na kreacj¢ reklamowa warto wezesniej, cho¢ na chwilg, weieli€ sig¢ w role klienta. Skuteczny
wideoprzekaz powinien zatem zawiera¢ kilka podstawowych przestan, po odczytaniu ktérych klient sam dojedzie do
whniosku, ze: a. jest to produkt, ktéry utatwi mi zycie, b. zaoszczedzi czas, oraz c. sprawi, ze poczuje¢ si¢ lepiej w mojej,
czesto zbyt szarej, rzeczywistosci. Wideorecenzje to jedne z najbardziej dostownych narzedzi do zrealizowania tych
celow.
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