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Cash & Carry Polska

MAKRO Cash & Carry zostato partnerem strategicznym Olimpiady Dziennikarzy ,,Fakty i mity o zywnosci i
zywieniu”. Organizatorami projektu sa: Polska Federacja Producentéw Zywnosci Zwiazek Pracodawcéw, Federacja
Konsumentéw Polskich oraz Portal "Zdrowa rodzina".

Celem Olimpiady jest przedstawienie i obalenie wielu najbardziej popularnych mitéw dotyczacych zaréwno
bezpieczenstwa i jakosci zywnosci, jak i ztych nawykéw zywieniowych. Patronat honorowy nad projektem objat
Gtéwny Inspektor Sanitarny.

Mimo iz oferta hurtowni MAKRO Cash & Carry jest adresowana gtéwnie do profesjonalnych klientéw z branzy
hotelarsko-gastronomicznej, handlowej oraz klientéw z sektora ustug, firm i instytucji, firma zamierza wesprze¢ ideg
zdrowego odzywiania takze wsréd szerszej grupy odbiorcow.

Olimpiada ,,Fakty i mity o zywnosci i zywieniu”, sa odpowiedzig na rosngce zainteresowanie konsumentéw tematyka
zbilansowanej diety i zdrowego stylu zycia. Wiemy jak wazna jest edukacja w tym zakresie, dlatego, poprzez
partnerstwo w takich projektach, chcemy promowac zasady prawidlowego odzywiania i ksztattowaé Swiadomosé
uzytkownikéw medidw — méwi Uwe Hoelzer, Prezes MAKRO Cash & Carry.

Matgorzata Niepokulczycka, Prezes Federacji Konsumentéw, wspétorganizatora warsztatéw zaznaczyta: Wsp6lna
inicjatywa organizacji konsumentéw i organizacji producentéw, majaca na celu podniesienie wiedzy, co do zasad, jakie
rzadza produkcja i obrotem najczesciej kupowanych débr, to doskonaty przyktad wspétdziatania dla dobra
publicznego.

Podczas warsztatéw przygotowujacych do Olimpiady, uczestnicy dowiedza si¢ mi¢dzy innymi: czy stosowane w
dodatki do zywnosci sa bezpieczne, jakie informacje powinny by¢ umieszczone na opakowaniach zywnosci i czy
procesy technologiczne wplywaja na jako$¢ zywnosci. Kazdy warsztat bedzie sktadat sig¢ z dwéch czgsci: wyktadu
dotyczacego faktdw i mitéw o zywnosci oraz czg¢sci praktycznej - wspdlnego gotowania pod okiem szefa kuchni Makro
HoReCa i ekspertdw zewngtrznych.

MAKRO Cash & Carry jest liderem w branzy samoobstugowego handlu hurtowego. Ustugi firmy, skierowane przede
wszystkim do przedsiebiorcow, obejmujq zarowno kompleksowe zaopatrzenie, jak i nowoczesne rozwiqzania
biznesowe. W MAKRO klienci znajdq pod jednym dachem artykuty spozywcze i przemystowe w szerokim wyborze,
doskonatej jakosci i przystepnych cenach — jedna nowoczesna hala to odpowiednik 50 hurtowni branzowych. Do
dyspozycji kupujacych sq takze ustugi dodatkowe — m.in. doradztwo biznesowe czy szkolenia gastronomiczne — ktore
skupiajq sie wokot nowoczesnego MAKRO Centrum Rozwoju Firm w Warszawie. W Polsce MAKRO Cash & Carry
istnieje od 1994 roku; posiada obecnie 33 hale (w tym 4 hale mniejszego formatu — MAKRO Punkt w Tarnowie,
Lesznie, Stupsku i Radomiu). Wiecej informacji o MAKRO mozna znaleZ¢ na stronie www.makro.pl
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METRO/MAKRO Cash & Carry dziata w 30 krajach swiata. Firma jest wtascicielem okoto 670 hal
samoobstugowego handlu hurtowego, zatrudnia ponad 100 000 pracownikow na catym swiecie, a w 2009 roku
osiqgneta obrot w wysokosci 31 miliardow Euro. METRO/MAKRO Cash & Carry jest sieciq dystrybucyjng koncernu
METRO Group, jednej z najwiekszych firm w branzy handlowej na swiecie. W 2009 roku obrot METRO Group
wynidst ponad 66 miliardow Euro. Firma ta zarzqdza ponad 2100 obiektami handlowymi w 32 krajach swiata oraz
zatrudnia okoto 300 000 pracownikow. W sktad METRO Group wchodzq niezaleznie dziatajqce sieci — poza
METRO/MAKRO Cash & Carry sq to: Real (hipermarkety), Media Markt oraz Saturn (liderzy wsrod europejskich
centrow z elektronikq uzytkowq) i Galerie Kaufhof (domy handlowe). Wiecej informacji mozna znaleZ¢ na stronie
www.metrogroup.de .

MAKRO Cash & Carry
WIECEJ INFORMACJI MAKRO Cash &amp: Carry Polska (PRESS BOX)

strona2/2


http://www.metrogroup.de/
content/view/3470/68/

