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IKEA gora! Plakat Roku wybrany

Plakat IKEA z hastem ,,Wr6¢ do mnie!” pokonat konkurencj¢ zdobywajac tytut Plakatu Roku i wygrywajac pierwsza
edycje konkursu organizowanego wspdlnie przez Cityboard Media i Szkol¢ Wyzsza Psychologii Spotecznej w
Warszawie.

Cityboard Media wspdlnie ze specjalistami ze Szkoty Wyzszej Psychologii Spotecznej w Warszawie wylonita
zwyciezce pierwszej rocznej edycji prowadzonego wspodlnie konkursu City Plakat. Tytut Plakatu Roku przypadt firmie
IKEA za eksponowany w maju layout z hastem ,,Wré¢ do mnie!”. Zwycigstwu towarzysza nagrody w postaci
konsultacji specjalisty z SWPS do layoutu przy nast¢pnej kampanii, a takze miesigczna kampania reklamowa na stu
no$nikach 6x3 od Cityboard Media gratis.

— Plakat IKEA ujat nas prostota, przejrzystoscia i zgrabnym odwotaniem do emocji przy pomocy nie narzucajacej si¢
grafiki — komentuje wybdr jury Marta Bryta, pelnomocnik zarzadu Cityboard Media i dodaje — W przypadku plakatu
eksponowanego na outdoorze przekaz powinien by¢ zredukowany do podstawowych elementdw, ktére sa w stanie w
krétkim czasie wzbudzié pozytywne emocje. Sprawdza si¢ tu zasada ‘mniej znaczy wigcej”. Zwycigski plakat
doskonale ja realizuje.

Majowa kampania IKEA w Tréjmiescie byta Scisle zwiazana z przebudowa lokalnego sklepu. Sktadajace si¢ na nia
layouty informowaly: ,,Zmieniam si¢ dla Ciebie! 3x wigksza IKEA”, ,,Obiecujg, bedzie lepiej! Koniec rozbudowy” i
,»Wrd¢ do mnie! 2500 miejsc parkingowych” . Za kreacje odpowiedzialna byta agencja Mrufka PR. Uwagg juroréow
zwracaly takze wczesniejsze kreacje reklamujace 16dzka placéwke (I miejsca w miesigcznych odstonach konkursu w
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listopadzie i grudniu, kreacje autorstwa Team One).

W rywalizacji o tytut Plakatu Roku IKEA pokonata 11 reklam: Play (hasto kampanii: Mamy wszystkie modele
telefonéw), Grupy ITI (nFilm HD: wiacz nowy kanat filmowy), Gant Development (Osiedle Karpia), Sephory
(Przyjemnosé w prezencie), Toyoty (Toyota Zeran), Nestle (Poczuj migte w Walentynki), Galerii Handlowej Arena
(Moda na okragto), Kraft Foods Polska (Okienko z widokiem na orzechy), Lonza-Nata (Czystos$¢ z pierwotnej natury),
ZTM (Tramwaj na Tarchomin), Auchan (Witaj szkoto!).

Konkurs City Plakat to wsp6lny projekt Cityboard Media i Szkoty Wyzszej Psychologii Spotecznej w Warszawie. W
ramach konkursu specjalisci z SWPS wybieraja co miesiac trzy najlepsze layouty prezentowane na nosnikach
Cityboard Media. Zwycigzca wytoniony zostat po roku trwania konkursu sposréd zdobywcow pierwszych miejsc
(Plakatéw Miesiaca). Obecnie trwa druga edycja konkursu.

Cityboard Media
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