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Tiger Black to sita!

,,Czarny to nie kolor, czarny to sita” — to hasto najnowszej kampanii promujacej nap6j energetyzujacy - Tiger Black
Energy Drink, nalezacy do firmy FoodCare.

29 listopada br. rusza ogélnopolska kampania re-launchowa Tiger Black Energy Drink. Intensywne dziatania
wizerunkowe informujq o zmianie szaty graficznej catego portfolio. Zmianie ulega nie tylko grafika opakowa, ale i
strategia marketingowa brandu. Celem kampanii jest podkreslenie aspirujacego wizerunku marki Tiger Black.

,-Hasto: Czarny to nie kolor, czarny to sita - to swego rodzaju manifest i wst¢p do nowej komunikacji §wiata marki
Tiger Black. Na mtodego, dynamicznego, otwartego na §wiat odbiorcg, nie dziataja juz standardowe komunikaty i
niska cena, dlatego nadszedt czas, abysmy zmodyfikowali nasza komunikacjg, dostosowujac ja do nowych realiéw.

Tiger Black to styl, osobowos¢ i design na migdzynarodowym poziomie; a nie tylko zastrzyk energii do zabawy. To
sita do dziatania kazdego dnia i w kazdej chwili - zawsze gdy tego potrzebuje nasz konsument. Réwnolegle z kampanig
telewizyjna rusza outdoor, internet oraz kino, ale kampania nie bedzie standardowa. Chyba jako pierwsi odwazyliSmy
si¢ na zastosowanie zupelnie innej formy przekazu w TV i kinie, aby zaskoczy¢ naszego odbiorce i dostosowac
komunikat do specyfiki medium” — deklaruje Karolina Kowalczyk, Kierownik ds. mediéw i rozwoju sprzedazy.

Nowy spot pozycjonuje Tiger Black w segmencie Premium. Idea kampanii marketingowe;j jest pokazanie napoju Tiger
Black, jako elementu lifestylu. Marka czerpie z do§wiadczen mtodych, aktywnych ludzi i chce towarzyszy¢ im podczas
codziennych dazen, przezyé, emocji oraz dac sil¢, aby je realizowali.

»Zalezato nam, aby spot odzwierciedlat aspirujacy charakter produktu i wywotat w widzach efekt silnego pobudzenia.
Jego dynamika, zachodni styl, uniwersalne przestanie - oddaja obecny Swiat Tiger Black” - ttumaczy Sebastian Pender
— Brand Manager marki Tiger.

Nowa kreacja graficzna objeta szeroki asortyment linii Tiger Black. Nap6j Tiger Black dostgpny jest w puszcze o
pojemnosci 250 ml, w czarnych butelkach plastikowych 1,0 i 0,5L, butelce szklanej 250ml, w wersji Light oraz w
dwéch nowych wersjach smakowych. Najwigksza premiera serii jest wersja shot w powigkszonej do 150 ml
pojemnosci, ktéra dostgpna jest pod nazwa Tiger Black Maxx Energy Shot.

Marka Tiger to numer 1 w Polsce w kategorii napojow energetyzujacych. Po pieciu latach obecnosci na rynku zdobyta
pozycje lidera osiagajac 44% udziatu w rynku. Tiger to jedyny napdj energetyzujacy na §wiecie, ktéry na swoim rynku

pokonat Red Bulla.
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