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Paliwa BP Ultimate w najnowszej telewizyjnej odstonie

,»oilnik jest sercem Twojego samochodu” — pod takim hastem 17 listopada wystartowata ogélnopolska kampania
reklamowa promujaca paliwa BP Ultimate. Szeroko zakrojone dzialania reklamowe, wykorzystujace gléwnie telewizje
i Internet, maja na celu wsparcie wprowadzenia na rynek najnowszej generacji paliw BP Ultimate 98 i BP Ultimate
Diesel.

Za przygotowanie strategii medialnej, planowanie i zakup mediéw odpowiadal dom mediowy Mindshare Polska.

Startujaca wlasnie kampania to pierwsza od 2005 roku kampania telewizyjna paliw Ultimate marki BP. Dziatania
reklamowe obejmuja: emisje spotéw w najwickszych ogdélnopolskich stacjach telewizyjnych i radiowych,
zintensyfikowane aktywnosci w Internecie oraz reklamg zewng¢trzna.

Kampania wykorzystuje 30. sekundowe spoty telewizyjne emitowane w wigkszosci polskich stacji telewizyjnych, w
tym w ogdlnopolskich kanatach: TVP 1, TVP 2, TVN, Polsat oraz stacjach z pakietu AT Media. Spoty radiowe
(réwniez 30 s.) emitowane sg na antenach: RMF FM, TOK FM i Trgjki Polskiego Radia oraz w stacjach wchodzacych
w sktad pakietu Drapacz Chmur.

»Na poczatek kampanii zaserwowaliSmy konsumentom mocne uderzenie, aby dotrze¢ do jak najwigkszej czgsci grupy
celowej w telewizji i Internecie. Nast¢pnie intensyfikujemy dziatania w tych mediach, réwnolegle kierujac
komunikacj¢ poprzez radio i outdoor bezposrednio do kierowcéw. Tak zaplanowana kampania precyzyjnie
wykorzystuje mix mediéw tradycyjnych,

przy jednoczesnym wsparciu dziataniami online” — powiedziat Bartosz Sikora, Manager, Client Leadership,
odpowiedzialny za planowanie i realizacjg kampanii w mediach.

Kampani¢ w mediach tradycyjnych wspieraja dzialania prowadzone w Internecie na portalach: Onet.pl, Gazeta.pl,
Interia.pl, Wirtualnapolska.pl, w komunikatorze Gadu Gadu, na witrynach sieci ARBOnetwork, w wyszukiwarce
Google i w sieciach reklamy kontekstowej. Dziatania promocyjne prowadzone sg takze na stacjach BP w calej Polsce. W
oS$miu najwigkszych aglomeracjach miejskich pojawia si¢ réwniez billboardy reklamujace paliwa BP Ultimate.

W prowadzonych dziataniach skoncentrowano si¢ na podkresleniu korzysci ptynacych ze stosowania paliw BP
Ultimate: wigkszej wydajnosci silnika, a takze zmniejszeniu zanieczyszczenie pochodzacego z emisji spalin.
Aktywnosci reklamowej towarzyszy promocja sprzedazy w postaci dodatkowych punktéw przy zakupie paliw BP
Ultimate w ramach programu lojalnosciowego PAYBACK.

Kreacj¢ kampanii przygotowata agencja reklamowa Ogilvy. Za opracowanie strategii medialnej, planowanie i zakup
mediéw odpowiadal dom mediowy Mindshare Polska.
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