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Przecigtny Polak wypije w ciagu roku 180 kufli piwa. W okresie od kwietnia 2009 do marca 2010 Polacy wypili blisko
2,6 mld litréw tego trunku a w polskim handlu sprzedaz piwa dominuje nawet nad sprzedaza wédki. Ostatnio zyskami
ze sprzedazy ciesza si¢ lokalne browary, ktére zyskuja na popularnosci. Co jest tego przyczyng?

Polska jest piatym piwnym mocarstwem w Europie i dziesiatym na §wiecie. Wedtug Panelu Handlu Detalicznego firmy
badawczej Nielsen wartos¢ sprzedazy piwa w okresie od kwietnia 2009 r. do marca 2010 r. wyniosta 13,4 mld zt, i
chociaz spozycie piwa spada w poréwnaniu z poprzednimi latami, na rynku napojéw alkoholowych zajmuje pierwsze
miejsce. Nieskorzystanie wypada w tym aspekcie nawet sprzedaz wédki, ktéra wygenerowata zysk w wysokosci okoto
10 mld zt, a wina tylko 1,7 mld zt.

Na rynku polskim dziata obecnie okoto 30 browaréw regionalnych, a w ciagu ostatnich kilku lat liczba zmniejszyla si¢
o blisko 40%(przy przyktadowo ponad 300 w Czechach, Niemczech czy Belgii. Znanymi markami na rynku browaréw
regionalnych jest Browar Namystéw (marki Zamkowe, Zamkowe Mocne oraz Zamkowe Export; Basztowe Super
Mocne, Kozackie - Jasne oraz Mocne), Perta Browary Lubelskie (marki Perta, Goolman, Lubelskie, Zwierzyniec),
Browar Van Pur (marki Van Pur, Karpackie, Zlaty Hrad, Edelpils), Browar Cornelius (Kiper Mocny, Beczkowe,
Polarne, Beijing Gold) czy Browar Witnica (Boss, Lubusz, Porter, Kozlak). Najwigkszy udzial w rynku ma Royal
Unibrew Polska produkujacy marki f.omza, Ztoty Kur czy Korona Ksiazeca.

Chwilowo mate browary, nie maja jeszcze szans konkurowania z gigantami w branzy i ich znanymi markami takimi
jak: Tyskie, Zubr, Lech, Zywiec, Tatra czy Carlsberg. Ich produkcja stanowi zaledwie jedna setna produkcji wielkich
koncernéw takich jak Kompania Piwowarska, co oznacza, ze sa raczej uzupetnieniem oferty rynkowej o produkty
regionalne. I tak na przyktad reprezentujac ofertg produktéw regionalnych wojewddztwa lubuskiego w dniach 15-17
pazdziernika 2010 r. w Lodzi podczas III Targéw Naturalnej Zywnosci Natura Food, swoje piwo reprezentowat
Browar Edi ze Wschowy, ktére widnieje na LiScie Produktéw tradycyjnych Ministerstwa Rolnictwa.

Na targach Natura Food byta réwniez obecna firma Alexandrite Group zajmujaca si¢ marketingiem produktow
lokalnych, regionalnych, tradycyjnych oraz ekologicznych. - Rynek piw regionalnych notuje kazdego roku wzrosty o
kilkadziesiat procent. Browary regionalne stopniowo zwigkszaja swéj udzial w rynku. Z roku na rok nastgpuje wzrost
sprzedazy. Ponadto, wiele mniejszych browaréw planuje nowe inwestycje, zwigksza produkcje lub uruchamia zaktady,
ktére byty do tej pory zamknigte. - méwi Monika Kidyba z firmy Alexandrite Group.

Marketing matych i duzych

Duze koncerny na marketing wydaja znaczace kwoty, a przedsigwzigcia sa prowadzone w postaci potgznych
projektéw. Przyktadowo, Kampania Piwowarska uruchomita narzedzie do zarzadzania wydatkami marketingowymi
Wallet, czy jeden z pierwszych w Polsce serwis spotecznosciowy dla swoich pracownikéw o nazwie MalePiwo.net.
Firma realizuje rdwniez dziatania typu public relations oraz csr-owe. Ponadto, duze koncerny reklamuja si¢ w telewizji
(najdrozsza forma reklamy), prasie, Internecie czy na billboardach (outdoor). Czgsto do tego typu promocji
angazowane sa znane osobistosci §wiata filmu czy sportu, jak na przyktad spoty reklamowe piwa Zywiec z udziatem
Tomasza Adamka, polskiego boksera.

Jak na tym tle wypadaja browary regionalne? Podstawg ich marketingu jest przede wszystkim produkt i tradycyjny
sposob produkcji. Caty proces fermentacji zajmuje od kilku tygodni do nawet kilku miesigcy, a wytworzony dwutlenek
wegla jest pochodzenia naturalnego. W ten sposéb mate browary odrézniaja si¢ od koncernéw, ktérych piwa sa
produkowane masowo, a produkcja podlega standaryzacji. Przy wytwarzaniu tego piwa stosuje si¢ tainszy ekstrakt
chmielowy, syrop glukozowy i przyspieszacze fermentacji, a dwutlenek wegla to dodatek w postaci gazu pochodzenia
sztucznego. Dodatkowo piwo produkowane przemystowo poddawane jest procesowi pasteryzacji, co pozbawia go
pierwiastkéw czy witamin z grupy D. Dla piwoszy zatem rezultatem produkcji przemystowe;j jest trunek piwopodobny,
ktéry z prawdziwym piwem nie ma nic wspdlnego.
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Naturalny proces produkcji piwa regionalnego jest gféwnym powodem, dla ktérego jego sprzedaz ros$nie. Piwosze nie
zniechecaja sie nawet wysoka ceng czy ograniczonym dostgpem do tego typu wyroboéw. Wedtug ekspertéw branzy
piwowarskiej jest to swego rodzaju nowy trend w Polsce. Polacy obecnie maja dos¢ produktéw standaryzowanych,
ktére zalewaja rynek spozywczy.

- Przyszta moda na to co wyjatkowe, niepowtarzalne, a to oferuja wlasnie browary regionalne. W poréwnaniu z
piwami produkowanymi masowo, ich piwo jest naturalne, o cieckawym i oryginalnym smaku. Ponadto, kojarzy si¢ z
danym regionem, co wzbudza ciekawos¢ chociazby w turystach pragnacych zakosztowac lokalnych wyrobéw. Co
wigcej, browary regionalne oferuja piwo réznego gatunku: pszeniczne, kozlaki czy miodowe, co réwniez zachgca do
jego zasmakowania. - méwi Monika Kidyba, z firmy Alexandrite Group. - Rodzi si¢ tym samym nowy trend zwiazany
z turystyka "smakowania", gdzie motywem podjecia podrézy przez turyste jest cheé probowania okreslonych
produktéw. Juz nie tylko birofile podazaja szlakiem tego co zdrowe i szlachetne.

Niektdre browary regionalne informuja o tych zaletach piwa w reklamach telewizyjnych. Przyktadem jest piwo
Lomza, ktére od 1997 roku eksportowane jest do Stanéw Zjednoczonych. W 2005 po raz pierwszy na antenie
regionalnej TVP-3 Biatystok wyemitowano spot reklamowy tego produktu. Od tego czasu, telewizyjne reklamy piwa
pojawiaja si¢ regularnie w telewizji, réwniez ogdélnopolskiej. Dodatkowo, kampani¢ telewizyjng wspiera promocja w
prasie i na outdoorze. Dzigki tak obszernej obecnosci w mediach, konsumenci dowiaduja sig nie tylko o tym gatunku
piwa, ale poszerzaja swoja wiedzg, o zalety piw produkowanych w naturalny sposéb.

Szansa dla matych browaréw jest réwniez tak zwany marketing wystawienniczy czyli uczestnictwo we wszelkiego
rodzaju targach piwa czy imprezach regionalnych, ktére pozwalaja na zaprezentowanie firmy i jej produktéw
potencjalnym odbiorcom. Przyktadem takiej imprezy sa Lubuskie Kulinaria Regionalne, gdzie odbywa si¢ Festiwal
Piwny, podczas ktérego prezentujq si¢ browary regionalne. Podczas ostatnich Kulinariéw Browar Witnica
zaprezentowal trzy nowe rodzaje piw, pojawili si¢ réwniez przedstawiciele Browaru Koreb z Laska, Browaru Edi ze
Wschowy i Browaru Krajan z Nakta nad Notecia. W Polsce odbywaja si¢ réwniez licznie Festiwale Piwa jako osobne,
indywidualne imprezy. Tak dzieje si¢ Jeleniej Gorze, Tychach, Wroctawiu (w tym roku pierwsza edycja) czy w
Szreniawie. Po zapoznaniu si¢ z markami prezentowanymi na tego typu wydarzeniach, mozna odwiedzic¢ ich strony
internetowe, a takowe posiada wigkszo$¢ matych browaréw.

Zrédto: www.alexandrite.pl
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