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Outdoor w wersji eko - trwa ekologiczna autopromocja Cityboard Media

Trwa kampania Cityboard Media promujaca ekoplakat. Autopromocyjne plakaty wydrukowane na ekoplakacie od
kwietnia zmieniajq miasta i lokalizacje, udowadniajac tym samym zalety najnowszego produktu z portfolio firmy.

W ramach kampanii, ktdra ruszyta w kwietniu br., 40 autopromocyjnych plakatéw zmienia miasta i lokalizacje.
Wyjatkowa trwalo$¢ zaréwno samego materiatu, jak i barw eksponowanego na nim layoutu, umozliwia wielokrotne
wykorzystywanie jednego plakatu i mozliwo$¢ zorganizowania ,.kampanii wedrujacej”. Taki wtasnie charakter ma
trwajaca od kilku miesigcy kampania autopromocyjna ekoplakatu. Oprécz cech podtoza do druku umozliwia ja takze
specjalny system montazu ekoplakatu: za pomoca uchwytéw, bez uzycia kleju i wody. — Stosowanie ekoplakatu w
reklamie zewnegtrznej to liczne korzysci: tak dla Srodowiska jak i klienta, ktéry decyduje si¢ na to rozwiazanie.
Wielokrotny uzytek plakatu to oszczgdnos¢ kosztéw — ale takze oszczgdno$¢ energii i materiatéw potrzebnych do
wyprodukowania materialu promocyjnego. Ponadto, dzigki odpornosci na dziatanie czynnikow zewngtrznych, reklama
zachowuje swdj pierwotny wyglad przez caty okres ekspozycji, a to wplywa korzystnie zaréwno na percepcj¢ reklamy
jak 1 wizerunek klienta — ttumaczy Marta Bryla, pelnomocnik zarzadu Citybioard Media.

Ekoplakaty autopromocyjne mozna byto do tej pory zobaczy¢ w Warszawie i Poznaniu. Obecnie eksponowane sg w
Krakowie.
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