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Business Superbrand dla PKP Intercity

PKP Intercity zostata uznana za jedng z najsilniejszych marek na polskim rynku biznesowym (b2b) otrzymujac tytut
Business Superbrand Polska 2010.

Superbrands to najbardziej prestizowy tytul, jakim srodowisko marketingowe nagradza firmy. Nagroda jest jedynym na
rynku wyréznieniem dla dzialu marketingu firmy za konsekwentne kreowanie silnej marki. Polski konkurs Superbrands
jest czgscia Swiatowego projektu, ktéry wylania lideréw rynku w ponad 80 krajach §wiata.

Marka PKP Intercity oceniana byta w kategorii Business Superbrands, ktéra obejmuje najsilniejsze i najbardziej
rozpoznawalne marki business to business obecne na polskim rynku. Rada Marek, sktadajaca si¢ ze specjalistéw w tej
dziedzinie, ocenita w tym roku ponad 1.000 marek b2b.

Tytut Business Superbrand to duze wyréznienie dla PKP Intercity. Kreujac wizerunek naszej marki, chcemy by¢
postrzegani jako partner w podrézy - godny zaufania przewoznik zapewniajacy pasazerom komfort oraz wysokiej
jakosci serwis. Nie ustajemy w wysitkach, aby caly czas udoskonala¢ ofertg i spetnia¢ oczekiwania naszych
pasazeréw, a wyrdznienie Superbrands zobowiazuje i jest dla nas mobilizacja do dalszego rozwoju. — méwi Grzegorz
Megdza, Prezes Zarzadu PKP Intercity.

Do Spétki PKP Intercity nalezg brandy EIC (Experess InterCity) i TLK (Twoje Linie Kolejowe). EIC to najszybsze i
najbardziej komfortowe sktady jezdzace po polskich torach. Sa to pociagi dzienne, objgte pelna rezerwacja miejsc.
Pociagi EIC tacza najwigksze miasta w Polsce ze stolica. W ich sktadach znajduja si¢ klimatyzowane wagony klasy 1 i
2, zaréwno bezprzedziatowe, jak i przedziatowe, a takze wagony restauracyjne lub barowe. TLK to rozbudowana
ogolnopolska sie¢ dalekobieznych potaczen w segmencie ekonomicznym. Wsréd pociagéw TLK znajduja sig¢ zar6wno
potaczenia dzienne, jak i nocne.

Nasz projekt nie tylko prezentuje najsilniejsze marki na polskim rynku. Tworzy réwniez elitarny klub najbardziej
rozpoznawalnych firm i stuzy jako narz¢dzie marketingowe w dziedzinie promocji brandingu. Jest potwierdzeniem
skutecznosci i trafnosci dzialai podejmowanych na rzecz budowy wizerunku marek. — méwi Nina Kowalewska-Motlik
z agencji New Communications, realizujacej projekt Superbrands w Polsce.

W listopadzie Spétka PKP Intercity odebrata rowniez pierwsza nagrode w rankingu ,,Polskie Firmy”, ktéry ocenia
rodzime przedsigbiorstwa pod wzgledem wzrostu dynamiki przychod6éw. Jak wynika z badan Dun&Bradstreet
przychody PKP Intercity za 2009 rok wzrosty o0 69% w stosunku do roku 2008. Jest to najlepszy wynik wsrdd polskich
firm. Ranking ,,Polskie Firmy” wyr6znia firmy z udzialem kapitatu polskiego, zar6wno prywatnego, jak i Skarbu
Paristwa. Zostal on przygotowany przez redakcjg¢ “Dziennika Gazety Prawnej” wspdlnie z najwigksza na swiecie
wywiadownig gospodarcza Dun&Bradstreet.
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