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Ad-Vice stawia na brand advertising

W ramach wdrazanej nowej strategii marketingowej sie¢ reklamowa Ad-Vice rozpoczegta proces rebrandingu. Na tym
etapie obejmuje to dziatania promocyjne, ktérych podstawe stanowi hasto ,,Quality of brand advertising”.

»Na rynku reklamy wizerunkowej w internecie dokonuje si¢ fundamentalna zmiana rozumienia wartosci tego kanatu
e-marketingowego. Odchodzi si¢ od oceny efektywnosci reklamy poprzez kliki czy CTR. Zaczyna si¢ dostrzegaé
warto$¢ reklamy display na poziomie wizerunkowym. Jednoczesnie poszukuje si¢ nowych narzedzi, ktére pozwola
mierzy¢ ten efekt. Wyniki wielu badafi pokazuja, ze reklama wizerunkowa (brand advertising) w internecie moze
skutecznie budowa¢ markg. Polski rynek znajduje si¢ w zupelnie innej fazie rozwoju, ale sadzg, ze to jest kwestia
czasu, kiedy taki spos6b planowania stanie si¢ dominujacy w Polsce. W ramach naszej nowe;j strategii chcemy
wpisywac si¢ w ten trend” — mowi Jarostaw Roszkowski, Cztonek Zarzadu Ad-Vice.

Kluczowym elementem dziataii promocyjnych jest blog firmowy oraz profile mikrobloggingowe. Na blogu,
prowadzonym pod adresem www.quality-of-brand-advertising.pl,dostgpne beda opisy najciekawszych badafi i
raportow, jak i analizy najwazniejszych zjawisk z obszaru brand advertising. Istotne sg tez profile w serwisach
mikrobloggingowych (Twitter, Blip, Flacker), ktére stanowia przeglad aktualnych, najwazniejszych polskich oraz
zagranicznych publikacji z obszaru reklamy wizerunkowej w internecie. ,,Chcemy aktywnie uczestniczyé w
ksztaltowaniu polskiego rynku reklamy display. Planujemy realizacj¢ licznych badan i udostgpnienie narzedzi, ktére
pomoga lepiej zrozumied efektywnos¢ dziatan reklamowych. Wkrétce bedziemy tez wprowadzaé rozwiazania na
poziomie oferty produktowej” — dodat Jarostaw Roszkowski.

Nowa identyfikacj¢ graficzna przygotowat Tomasz Stefanowski — wtasciciel Chochot studio.
Zmiany w firmie dotycza réwniez lokalizacji. Obecnie siedziba miesci si¢ przy ul. Tamka 16 lok. 7 na Powislu.
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