newss.pl
Rozpoczyna si¢ kampania §wiateczna marki Coca-Cola

Dzisiaj rusza nowa Swiateczna kampania reklamowa marki Coca-Cola. Kampania nawigzuje do ikonicznych symboli
marki, takich jak Swiety Mikotaj, §wiateczne ciezaréwki, konturowa butelka Coca-Cola czy mis polarny. W spocie
zostata wykorzystana nowa piosenka, ktéra wykonuje zesp6t Train, zdobywca nagrody Grammy. Kampania
prowadzona jest réwnolegle na blisko 90 rynkach na catym Swiecie.

Gléwnym motywem nowego spotu reklamowego jest sniezna kula, ktéra w rekach Swigtego Mikotaja sprawia, ze
wszyscy znajduja kogos, z kim moga spedzi¢ ten wyjatkowy w roku czas, jakim sa Swigta Bozego Narodzenia.

Wiemy, ze w okresie przed$§wiatecznym ludzie szukaja chwil inspiracji, ktére przypomna im, jak wazne sa Swigta i
czas spgdzony z rodzing i przyjaciétmi — powiedziata Monika Grauer, ktéra odpowiada za kategori¢ napojéw
gazowanych w Coca-Cola Poland Services - Kampania §wigteczna marki Coca-Cola na 2010 rok pokazuje, jak duch
Swiat, wizerunek Swie;tego Mikotaja, wpadajaca w ucho §wiateczna piosenka, moga przynies¢ chwile szczgscia i
zblizy¢ ludzi do siebie - dodaje.

Reklama, ktéra jest czgscia globalnej kampanii ,,Open Happiness” (,,Uwolnij Rados$¢”) zostata stworzona we
wspotpracy z agencja McCann w Madrycie. Prawdziwie §wiateczne emocje dodatkowo podkresla sciezka dZwigkowa
zespotu Train; stowa ,,Shake it up/Shake up the happiness/Wake it up/Wake up the happiness/Come on y’all/It’s
Christmas time” buduja atmosfere bliskosci, ktérej trudno si¢ oprzec.

Strategia wprowadzenia piosenki do kampanii Swiatecznej jest kontynuacja sukcesu przeboju ,,Waving’ Flag” zespotu
K’NAAN wykorzystanego podczas kampanii Coca-Cola, towarzyszacej Pitkarskim Mistrzostwom Swiata FIFA 2010
minionego lata.

Swigta to jeden z najmilszych momentéw w roku — powiedziat Pat Monahan, gtéwny wokalista i zatozyciel zespotu
Train. - Do napisania piosenki ‘Shake Up Christmas’ zainspirowaty nas wspomnienia z dziecifistwa, dotyczace
spedzania czasu z rodzing i dzielenia si¢ szczgSciem i nadzieja, ktére przynosza Swigta. Udziat tego utworu w kampanii
firmy Coca-Cola to wspaniaty sposéb na to, aby podzieli¢ si¢ tymi uczuciami z szerszym gronem ludzi. Z
niecierpliwoscia czekamy na moment, w ktérym zaspiewamy tg piosenke dla swoich fanéw w ciggu nastepnych
tygodni.

Utwor ,,Shake Up Christmas” zostanie opublikowany na calym $wiecie jako singiel. Piosenka znajdzie si¢ takze jako
bonusowy utwor na limitowanej edycji ostatniego albumu zespotu Train pt. ,,Save Me, San Francisco (Golden Gate
Edition)”, ktéry bedzie wydany 22 listopada przez Sony Music.

W ramach dodatkowych aktywnosci przygotowanych przez marke, poza butelkami Coca-Cola ze §wiatecznymi
etykietami, ktére tradycyjnie juz pojawiaja si¢ na sklepowych pétkach w okresie swiat, polscy konsumenci bgda mieli
mozliwos$¢ wysylania w formie elektronicznej Swiatecznych kartek Coca-Cola. Elektroniczna kartka nawigzywac
bedzie do gtéwnego motywu kampanii Coca-Cola — $nieznej kuli. Nadawcy kartek moga sami przygotowac tres¢
zyczen, dodaé swoje zdjecia lub tez skorzystaé z gotowych propozycji graficznych. Aplikacja bedzie dostgpna na
stronie www.coke.pl. od poczatku grudnia.

Za adaptacj¢ kampanii w Polsce odpowiada agencja McCann Erickson. Zakupem mediéw zajat si¢ dom mediowy
Starcom, a dzialania w Internecie prowadzi agencja K2 Internet. Za PR marki Coca-Cola odpowiada agencja Edelman
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