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HTC celebruje INNOWACIJE uruchamajac kampani¢ "HERE'S AN IDEA"

HTC Corporation, migdzynarodowa korporacja projektujaca smartfony, uruchamia wartg wiele milionéw dolaréw,
nowgq kampani¢ reklamowg w regionie EMEA - ‘Here’s an Idea‘ (Mamy taki pomyst), podkreslajaca mnogos¢
innowacyjnych rozwiazan wprowadzonych w ostatnim czasie do swoich nowych telefonéw.

Kampania ‘Here’s an Idea‘ kontynuuje sukces kampanii “YOU’, ktéra byta prowadzona w 2009 roku i w znaczacym
stopniu przyczynila si¢ do dwukrotnego powigkszenia §wiadomosci marki HTC.

Vladimir Malugin, EMEA Marketing Director, HTC EMEA powiedzial: “Wiele wprowadzanych przez HTC innowacji
jest inspirowanych poprzez obserwacje w jaki sposéb ludzie korzystaja z telefonéw. Te proste, ale bardzo ciekawe
pomysty, jak chociazby mozliwo$¢ wyciszenia dzwoniacego telefonu poprzez odwrécenie go ekranem w dét,
niezmiernie podobaja si¢ uzytkownikom i staja si¢ tematem do rozméw. To te drobne rzeczy sprawiaja, ze na twarzach
ludzi pojawia si¢ usmiech zadowolenia. Kampania podkresla nasze innowacyjne pomysty w sposéb zabawny i
angazujacy. Poniewaz coraz wigcej ludzi korzysta ze smartfondéw jest bardzo wazne, by uzytkownicy widzieli, jak
telefon HTC moze utatwié i usprawni¢ codzienne zycie.”

Kampania ‘Here’s an Idea’ ktadzie nacisk na wiele funkcjonalnos$ci HTC Sense, zaprojektowanych z mysla o lepsze;j i
fatwiejszej obstudze telefonéw HTC. Niektore z tych funkcji, to migdzy innymi: mozliwos$¢ zdalnego zablokowania
telefonu lub usunigcia osobistych danych po zgubieniu aparatu, konsolidacja komunikacji na serwisach
spotecznosciowych w jednej aplikacji (Friendstream), czy widzet umozliwiajacy rekomendowanie ulubionych aplikacji
naszym znajomym. W kampanii pokazane zostana réwniez inne zalety telefonéw naszej flagowej rodziny HTC Desire,
jak np. mozliwos¢ obstugi technologii Adobe® Flash®, automatyczne dopasowanie szerokosci tekstu do ekranu
podczas przegladania stron internetowych, super szybki Internet. Zwracamy réwniez uwage na indywidualne cechy
poszczegblnych smartfonéw, jak np. duzy 4,3 cala ekran HTC Desire HD oraz dotykowy ekran potaczony z wysuwana
klawiatura QWERTY w telefonie HTC Desire Z.

Pomyst kampanii zostat opracowany wspélnie przez agencje Fearlessly Frank i Figtree, z AMP London
odpowiedzialng za koncept oraz realizacj¢ kreacji.

Kampania reklamowa w regionie EMEA bedzie prowadzona w telewizji, prasie, Internecie, mediach outdoorowych, jak
réwniez w punktach sprzedazy od paZdziernika 2010 r.
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