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E.Leclerc - pigtnascie lat udanych inwestycji i rozwoju w Polsce

Kilkudziesigcioprocentowe wzrosty obrotow i tysiace klientéw, ktérzy otrzymali nowoczesne, dobrze zaopatrzone i
konkurencyjne cenowo supermarkety — to efekt pierwszego etapu rebrandingu sklepéw, ktére E.Leclerc przejat od
niemieckich konkurentéw.

O sukcesie rebrandingu i perspektywach E.Leclerc w Polsce méwil na spotkaniu z mediami Michel-Edouard Leclerc —
wspotprzewodniczacy stowarzyszenia ACDLec zrzeszajacego wiascicieli sklepéw E.Leclerc, syn legendarnego
zatozyciela francuskiego stowarzyszenia handlowcéw. Spotkanie odbylo si¢ w 15. rocznicg obecnosci E.Leclerc w
Polsce.

W styczniu biezacego roku E.Leclerc stat si¢ wlascicielem dwudziestu pigciu sklepéw Billa przejetych od niemieckie;j
sieci REWE. Tym samym po raz pierwszy w praktyce tzw. wielkiej dystrybucji w Polsce, stowarzyszenie niezaleznych
handlowcéw - jest nim E.Leclerc - przejeto tzw. sie¢ zintegrowana (Billa Polska) i przeksztalca ja w niezalezne
przedsigbiorstwa, stowarzyszone na zasadach partnerstwa. Po przejeciu nowych sklepdw taczna powierzchnia
handlowa E.Leclerc w Polsce osiagneta 125 238 m2, co plasuje stowarzyszenie na siddmym miejscu w Polsce.

-Dzigki przejeciu i przeobrazeniu nowych sklepéw E.Leclerc dotrze ze stale powigkszana i konkurencyjng cenowo
oferta do blisko czterystu tysigcy nowych klientéw w dwudziestu miastach Polski. Jest to wspaniata wiadomos$¢
zaréwno dla klientéw, ktérzy chetnie gtosuja na nas swoimi portfelami, jak i dla nas, bo to kolejna udana inwestycja
E.Leclerc w Polsce — powiedzial Michel-Edouard Leclerc.

Przeobrazenie nowych sklepéw znacznie wykracza poza zmiang szyldéw i kolorystyki supermarketéw. Kluczowa
zmiang jest nowa aranzacja wngetrz i znacznie lepsze wykorzystanie powierzchni sklepow, ktére przektada sig wprost na
wzrost obrotéw. Zwezono alejki i ustawiono dodatkowe regaty, dzigki czemu E.Leclerc moze zaoferowaé klientom nie
tylko wigkszy, ale takze poszerzony asortyment. W sklepach pojawily si¢ nowe dziaty: tekstylny oraz z artykutami
przemystowymi i tzw. sezonowymi. Catkowitej zmianie ulegla polityka cenowa. Przeobrazone supermarkety oferuja
klientom towary w cenach nizszych nawet do 10%. W wyniku rebrandingu obroty - np. w sklepie w Malborku - byty
wyzsze (w poréwnaniu do tego samego okresu w roku ubieglym) o 343% - w tydzieri po otwarciu i o ponad 119% po
miesigcu. W przypadku Kotobrzegu te wartosci wyniosty odpowiednio: 217 i 88%, a w przypadku supermarketu na
bardzo konkurencyjnym rynku Poznania: 88 i 40%.

Jako pierwszy - w maju br. - przeobrazono supermarket w Bydgoszczy. Do chwili obecnej wszystkie zmiany zostaty
wprowadzone w supermarketach w: Gliwicach (dwa sklepy), Jastrzebiu-Zdroju, Kotobrzegu, Koninie, Malborku,
Ostrowie Wielkopolskim, Ostrowcu Swiqtokrzyskim, Poznaniu, Sosnowcu, Sremie, Toruniu oraz Wodzistawiu
Slaskim. Do korica listopada br. rebranding zakoriczy si¢ w pozostatych siedmiu supermarketach w: Chorzowie,
Kedzierzynie-KoZlu, Ostrotgce, Przemyslu, Raciborzu, Radomiu i Zielonej Gérze.

-E.Leclerc nie jest jedna z wielu sieci handlowych. JesteSmy stowarzyszeniem handlowcéw. Oznacza to, ze kazdy sklep
ma swojego wlasciciela, ktéry dba o niego bardziej niz najemny menedzer — bo dba o ,,swoje”. Nie skrepowany
korporacyjnymi procedurami wtasciciel moze takze lepiej dopasowywac si¢ do lokalnych potrzeb, na przyktad
wprowadzajac do oferty regionalne produkty, ktére klienci cenia i do ktérych przywykli - dodat Michel-Edouard
Leclerc.

Kolejne wyrézniki E.Leclerc w Polsce to ceny i stosunek do pracownikéw. Supermarkety E.Leclerc zatrudniaja tylko
statych pracownikéw, a ceny wszystkich produktéw sa nizsze od Sredniej krajowej. Oznacza to, ze w E.Leclerc

wszystkie, a nie tylko wybrane produkty sa konkurencyjne cenowo. Codziennie, przez siedem dni w tygodniu.
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