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Google Instant od pewnego czasu jest dostgpny na Google.com. Niebawem pojawi si¢ rowniez na Google.pl.
Srodowiska SEM sa petne réznego rodzaju obaw, pytaii oraz domystéw jak taka opcja moze wptynaé na
pozycjonowanie, kampanie AdWords i calg branzg. W tej tematyce zostato juz powiedziane wiele, jednak
postanowitem pogrupowac kilka najistotniejszych wiadomosci a takze przedstawi¢ wlasny poglad.

Czym jest Google Instant

Google Instant to dynamicznie prezentowane wyniki wyszukiwania podczas wpisywania zapytan w wyszukiwarce.
Dodajac coraz wigksza ilo$¢ znakéw do zapytania widzimy w jaki sposéb zmieniaja si¢ wyniki podawane przez Google
bez potrzeby naciskania przycisku “Szukaj”. Podczas dodawania poszukiwanej przez nas frazy, Google podejmuje
proéby przewidywania naszych poszukiwar i podpowiada petne frazy na podstawie wczesniejszych zapytan innych
uzytkownikéw.

Dlaczego Google wprowadzilo Instant

Badania jakie przeprowadzilo Google pokazuja, ze nowa opcja skraca czas wyszukiwania potrzebnych informacji
Srednio od 2 do 5 sekund dla kazdego wyszukiwania co daje bardzo duze oszczgdnosci czasu w diuzszej perspektywie.
Moéwiac krétko, Google podejmuje prébe jeszcze lepszego wyszukiwania. Ciekawostka jest, ze Google nie byto
wynalazca tego rodzaju wyszukiwania.

Zmiany i ich wplyw na kampanie i nowe strategie do przemyslenia

Powszechnie méwi sig, ze GI nie powinno w isotny sposéb wptyna¢ na strukturg algorytmu ani na AdWords, ani same;j
wyszukiwarki. Jednak w znaczacym stopniu moga zmieni¢ si¢ zachowania uzytkownikéw. Czarny scenariusz
prognozuje o tym, ze wyniki beda si¢ tak szybko zmieniac¢, ze uzytkownik moze przestanie zwracaé uwage na reklamy
z prawej strony. Po prostu z braku czasu. Z drugiej strony jednak powstaja juz ciekawe, nowe strategie, ktére moga
pozwoli¢ wykorzystaé Instant do efektywniejszego zaistnienia w wyszukiwarce. Interesujacy pomyst przedstawitl jeden
z amerykanskich AdWords Seminar Leaderéw Brad Geddes. Zaproponowat wykorzystanie propozycji stow
kluczowych pojawiajacych si¢ podczas wpisywania kolejnych znakéw w najwazniejszych frazach. Sugerowane stowa
mozna umiesci¢ w oddzielnej grupie reklam. Dzigki temu nasza reklama bedzie mogta pojawié si¢ od momentu
wpisania pierwszych znakéw do momentu ukoficzenia calej frazy.

Kilka waznych szczegétow dotyczacych Google Instant i kampanii AdWords

Google Instant wymusza na nas takze pewne zmiany w podej$ciu do analizowania i interpretacji wynikéw kampanii a
takze do strategii podejmowanych dziatan.

Nasza reklama wyswietla si¢ podczas wpisywania kolejnych znakéw frazy, ktérej poszukuje uzytkownik. Podczas
wpisywania Google proponuje frazy na podstawie historii wyszukan podobnych fraz. Jesli dla przyktadu wpiszemy
frazg “wro” a Google przewidzi, ze poszukujemy frazy “wroctaw”, zostana wyswietlone wszystkie reklamy dla frazy
“wroctaw”.

Jesli zaczniemy nasza fraze rozszerzaé o kolejne litery np. “wrot”, Google przewidzi, ze najprawdopodobniej chodzi
nam o fraz¢ “wrotki” i wobec powyzszego wyswietli reklamy pozycjonujace si¢ na tg frazg. Wyniki zmieniaja sig
dynamicznie podczas wpisywania kolejnych znakéw poszukiwanej frazy, dlatego Google zalicza wyswietlenie danej
reklamy gdy kto$ przestanie wpisywac kolejne znaki przez 3 sekundy — oznacza, ze analizuje wyniki; przycisnie
przycisk “Szukaj” lub kliknie gdziekolwiek na stronie z wynikami wyszukiwania np. na reklame, wynik organiczny.

Wplyw Google Instant na reklamy AdWords

Istnieje obawa, ze tylko najlepsze reklamy zostang dostrzezone przez uzytkownikow, gdyz beda bardziej rozpraszani
zmieniajacymi si¢ wynikami wyszukiwania. Z tego powodu wysokiej jakosci copywriting w AdWords, bedzie jeszcze
wazniejszy. Czas standardowych reklama z wykorzystaniem dynamicznego wstawiania stéw kluczowych {keyword}
moze mie¢ swdj koniec. Oznacza to wykorzystanie tzw. rozszerzen reklam (mapy, sitelinki ), ktére bedzie miato
jeszcze wigksze znaczenie. Wszystko to co zwigksza widoczno$¢ przekazu i przyciaga wzrok bedzie kluczowe dla
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sukcesu kampanii w nowej rzeczywistosci. Z duzym prawdopodobiefistwem mozna powiedzie¢,ze GI na pewno w jaki$§
sposéb wptynie na efektywnos¢ kampanii AdWords. Pytanie dotyczy tego czy bedzie to wplyw pozytywny czy
negatywny. Mysle, ze warto uwaznie obserwowaé zachowanie kampanii w najblizszym czasie i odpowiednio szybko
reagowad na zmiany. Wejscie Instant sprawito, ze pojawity si¢ gtosy przewidujace nadejsScie korica AdWords. Jest to o
tyle mato prawdopodobne, ze tak duza firma jaka jest Google nie zwykta wprowadzac¢ ustugi, ktére podcinaja galaz, na
ktérej siedzi.

Google Instant a stowa kluczowe

Wszystko wskazuje na to, ze swéj wielki powr6t beda swigci¢ stowa ogdlne, krétkie frazy i dopasowanie zblizone.
Bedzie to wynikiem dziatan Google, ktéry pokaze reklamy dla proponowanych przez siebie najbardziej popularnych
zapytan. Najpopularniejsze zapytania nie naleza przewaznie do grupu zbyt skomplikowanych.Inny aspekt
wykorzystywania Google Instant moze by¢ taki, ze uzytkownicy przyzwyczaja si¢ do trafnych wynikéw na podstawie
wielu podobnych zapytan.

Nie beda wpisywali catych, dlugich, wielowyrazowych fraz, natomiast skorzystaja z wyniku podanego przez Google
dla krétszej frazy, uznajac wyniki wyszukiwania je za trafne.

Oczywiscie jest to strategia dla 0s6b chcacych aby ich kampania byla jak najbardziej widoczna. Warto jednak
doktadnie zastanowi¢ si¢ i1 jednoczesnie doktadnie analizowa¢ zachowania si¢ naszych stéw kluczowych pod wzglgdem
realizacji zalozonych celéw, zanim podejmiemy si¢ rozwoju reklam na ich podstawie.

Podsumowanie

Czy Google Instant jest czyms ztym, negatywnym Jesli chodzi o uzytkownika raczej nie. Jesli Google Instant nie
bedzie spetniaé oczekiwan wigkszosci uzytkownikéw, opcja na pewno nie zostanie utrzymywana. Jednak jesli
uzytkownicy doswiadcza szybszych i lepszych wynikéw, beda jeszeze czgsciej korzystaé z Google. Jest to korzystne
dla reklamodawcow i dla Google. Dobrej jakosci produkt, przyciaga klientéw dla jednych i dla drugich. Co do zmian w
AdWords i SEO, branza bedzie musiata si¢ dostosowac. Zmiany sa najczgSciej cenne dla najbardziej innowacyjnych
jednostek. Ci ktdrzy jako pierwsi wypracuja najlepsze strategie, wygraja. Pozostali jesli beda mieli odrobing szczgscia
rOowniez zyskaja.

mlab.net.pl
www.kojotybiznesu.pl

strona2/2


http://mlab.net.pl/
http://www.kojotybiznesu.pl/

