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Reklama w branzy kosmetycznej "schodzi na psy"

Swiat oszalat. Wszyscy wszystko chca dostaé jak najtaniej a przy okazji nachapag si¢ samemu jak najwigcej. Coraz
wigcej firm zamiast zainwestowaé w profesjonalna reklame, ktéra zbuduje im porzadny wizerunek, kupuje byle co na
allegro, od syna kolezanki albo idzie z pomystami jeszcze dalej - chce ZA DARMO!

- Dziefi dobry, po ile ten krem?
- Po 49 zt
- To ja wezmg ze dwa i jak mi sig¢ spodobaja to wtedy zaplace i wezme jeszcze jeden, a jak nie, to nie zaplace, dobrze?

W ten sposéb obecnie branza urody i zdrowia podchodzi niestety do reklamy. Wtasciciele i menadzerowie firm
kosmetycznych nauczyli si¢ nie ptaci¢ za reklame, a za marnej jakosci ustugi PR ptaci¢ niewiele. Wszakze PR'owiec
napisze materiat a gazety i portaliki go za darmo opublikuja - i na tym konczy si¢ reklama w tej branzy. Informacja
ogranicza si¢ do kliku wyszukanych coraz bardziej nowoczesnych frazeséw ala melatonina, naturalny, tagodzacy czy
ostatnio popularne "bez parabendéw", szybko jednak przechodzac do pojemnosci pudelka, ceny i informacji, ze
kolokwialnie méwiac "lepszego na Swiecie to nie znajdziecie". DziS robi tak prawie kazdy. Mali i duzi. Wigksze firmy
maja nawet swoich niedoswiadczonych PR'owcéw - bo to jeszcze tarisze niz ptacenie agencji. I szczerze méwiac nie
byto by w tym nic ztego gdyby jakos¢ tych materiatéw byla ekspercka a nie bylejako-reklamowa. Niestety kosmetyki
tez tafsze nie sa, a o darmowych prezentach jakich oczekuje od branzy reklamowej branza kosmetyczna, czyli kremy,
szampony, lakiery itp. mozna jedynie pomarzy¢. Niektore firmy to juz nawet zaczynaja probki sprzedawac.

Ten smutny wizerunek obecnych dziatafi firm kosmetycznych to nie przypadek. Wigkszos¢ mediéw reklamowych:
gazety, portale internetowe itp. godza si¢ na publikacje¢ tego typu "darméwek" podcinajac tak na prawdg pod soba gataz
na ktérej same siedza. Firmy kosmetyczne uczone i obdarowywane tego typu darmowymi reklamami nie maja juz w
gtowie pyta¢ "po ile u Was reklama". Dzi§ wysytaja swoje artykuly sponsorowane, nazywajac je dumnie PRowymi
proszac o "bezptatna publikacje". Niestety na palcach jednej reki policzy¢ mozna wyspecjalizowane agencje PR'owe,
ktére pisza naprawde §wietne fachowe poradniki, uprawiajac dla swoich klientéw PR z prawdziwego zdarzenia. Cata
reszta to tylko reklamowy beltkot, chcacy by¢ opublikowanym za darmo, przynoszac krociowe zyski swojej "pigknej"
branzy. Prawda taka, ze wlascicielom mediéw reklamowych chleba to nie daje, bo zapytari o ptatne formy reklamy z
dnia na dzieni coraz mniej. No ale c6z si¢ dziwi¢ skoro rozdaja swoja pracg za darmo. Nawet charytatywnosci w tym za
grosz. Wiasciciele firm i mediéw reklamowych kazcie sobie ptaci¢ za swoja prace! Nie publikujcie darmowej reklamy
bo podcinacie sobie gataz na ktérej sami siedzicie.

Korzystajac z uprzejmosci wszystkich tych, ktérzy chca sobie pomdc i opublikowaé to bezptatnie :) W koricu to
kawatek dobrego PRu i na pewno nie pojawi si¢ tu cena czy pojemnos¢ opakowania, ktére to wklejacie codziennie bez
zastanowienia na famach swojej cigzkiej pracy. Ludzie dziela si¢ na takich, ktérzy mysla to co pisza (takich jest
przewaga) oraz na takich, ktérzy pisza to co mysla. Osobiscie nie mam zamiaru by¢ niewolnikiem swoich mysli wigc
pisz¢ to co mysleg. Cheeg czud sig wolny i aby ptacono mi za mojq prace, tak jak ja ptace w drogerii gdy kupuje
kosmetyki.

Adam Kloniarz
Specjalista ds. reklamy w portalu o urodzie, modzie i zdrowiu
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