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IAB Day juz 20 i 21 pazdziernika na Uniwersytecie Warszawskim

Zwiazek Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB Polska, Uniwersytet Warszawski oraz Instytut Dziennikarstwa
zapraszaja wszystkich studentéw zainteresowanych tematyka internetowa na IAB Day, ktére odbedzie si¢ juz 201 21
pazdziernika 2010 roku. IAB Day jest okazja, by w jednym miejscu i czasie studenci mogli spotkaé¢ czotowych
ekspertdw branzy internetowej w Polsce.

Zwiazek Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB Polska, Uniwersytet Warszawski oraz Instytut Dziennikarstwa maja
przyjemnos¢ zaprosi¢ studentéw na IAB Day, ktére odbedzie si¢ juz 20 i 21 pazdziernika 2010 roku. IAB Day jest
cyklicznym spotkaniem o charakterze edukacyjnym organizowanym specjalnie dla studentéw, ktére organizowane jest
przez IAB Polska we wspdtpracy z uczelniami promujacymi wiedz¢ na temat rynku internetowego.

Zajecia ze specjalistami z firm cztonkowskich IAB Polska bgda dotyczyty zagadnien funkcjonowania branzy
internetowej w Polsce, w tym marketingu i reklamy w internecie. Odbgda si¢ one w Centrum Informatycznym

Uniwersytetu Warszawskiego, ul. Krakowskie Przedmiescie 26/28, III pigtro.

Dla wszystkich studentéw wstep na IAB Day jest bezptatny po wczesniejszym zgloszeniu uczestnictwa pod adresem:
iabdays @id.uw.edu.pl

Program IAB Day

20 pazdziernika

9.45 — Powitanie gosci

10.00 — 10.45 prof. Wiodzimierz Gogotek, Instytut Dziennikarstwa, Sita manipulacyjna Sieci

10.50 — 11.40 Krzysztof Beniowski, Agora, Brand Advertising Online

11.45 — 12.35 Tomasz Sieniutycz, Telewizja Polska, Telewizja w Internecie czy Internet w telewizji — przenikanie i
przysztos¢é dwoch najpopularniejszych mediéw w kontekscie ekspansji technologii HD i faczonej oferty reklamowe;j
12.40 — 13.30 Grzegorz Krzemieni, GoldenSubmarine, Czy Ty tez staniesz si¢ Terminatorem? Czyli o historii,
teraZniejszosci i przysztosci Internetu

13.35 — 14.25 Szymon Szymczyk, Empathy ,Nie tylko agencje interaktywne. O pracy w internet software hous’ie
14.30 — 15.20 Marek Piotrowski, FireFly Group, Community marketing na przykladzie case study ,,Burn In Heads”
15.25 — 16.15 Marcin Olszewski, V2Media, Tresci wideo we wspolczesnej reklamie internetowe;j

16.20 — 17.10 Grzegorz Stawatyniski, Behavia, Reklama behawioralna

17.15 — 18.05 Piotr Guziur, Marketing Online, Ustalenie celu dziatari marketingowych w Internecie oraz sposoby jego
pomiaru i maksymalizacji

21 pazdziernika

10.00 — 10.30 Pawet Kuczma, Instytut Dziennikarstwa, Wybory prezydenckie 2010 w mediach spotecznosciowych
10.35 — 11.25 Michat Lazanowicz, Agata Oleszkiewicz ,ipla, Nowy wymiar telewizji internetowe;j

11.30 — 12.20 Michat Kostrzewa, Microsoft, Darmowy lunch, czyli gdy cena wynosi 0zt

12.25 — 13.15 Anna Biatkowska, Spotecznosci.pl ,Sita serwisow spotecznosciowych — ile warte sa emocje
uzytkownikéw?

13.20 — 14.10 Pawet Haltof, YUUX, Projektowanie interfejsow i architektury informacyjnej

14.15 - 15.05 Wiestaw Kotecki, Uselab ,Koniec swiata offline — czyli o projektowaniu ustug mobilnych

15.10 — 16.00 Andrzej Purchla, Media Mind, Rich Media — innowacyjna twarz reklamy internetowej
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