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Hypermedia przygotowata kolejna kampani¢ dla PKO Banku Polskiego

PKO Bank Polski przygotowal nowy wariant kredytu hipotecznego — ,,Wasny Kat”, skierowany do os6b planujacych
zakup lub wykoriczenie mieszkania. Bank powierzyt agencji komunikacji zintegrowanej Hypermedia (Isobar Polska),
realizacje oraz opracowanie strategii do kampanii internetowe;.

,Jestesmy u siebie!” - pod takim hastem przebiega kampania promujaca kredyt ,,Wtasny Kat”.

Dziatania reklamowe skierowane sa do oséb w wieku okoto 30 lat, czynnych zawodowo, zamieszkujacych duze
miasta. Jednak odbiorca kredytu ,,Wtasny Kat” moze by¢ kazda osoba o statych dochodach. PKP Bank Polki
zdecydowat si¢ na przeprowadzenie kampanii internetowej majac na uwadze podstawowa grupeg odbiorcow pozyczki
hipotecznej ,,Wtasny Kat”. Sa to osoby, ktére codziennie korzystaja z internetu i tam wlasnie szukajg waznych dla
siebie informacji.

Do zadari agencji nalezalo przygotowanie kreacji opierajacej si¢ o gléwne zalety przekazu reklamowego, w tym celu
zastosowano animacjg flash, w prosty spos6b przedstawiajaca najwazniejsze elementy komunikatu. Kampania
informuje w jasny i przejrzysty sposéb o korzystnych warunkach kredytu hipotecznego, ktére daja mozliwosé
kredytobiorcy sfinansowania do 100 proc. wartos$ci nieruchomosci przy pozyczce zacigganej w polskich ztotych lub w
euro. Bank proponuje takze dlugi okres kredytowania (nawet do 40 lat) oraz ubezpieczenie na wypadek utraty pracy.
Udogodnienia te oraz niskie marze pozyczki ,,Wlasny Kat” zostaty docenione w rankingu kredytéw hipotecznych
opracowanym przez Open Finance, gdzie ,,Wlasny Kat — Hipoteczny” zajal pierwsze miejsce.

Kampania kredytu hipotecznego ,,Wlasny Kat” wspierana jest dziataniami reklamowymi w internecie, ktére potrwaja
do korica listopada. Hypermedia jako autor strategii i konceptéw kreatywnych kampanii internetowej pozyczki PKO

BP, odpowiedzialna byta réwniez planowanie i zakup mediéw (m.in. Interia.pl. Onet.pl i Wp.pl).

Hypermedia

stronal/1



