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Ad-Vice rozwija marketing

Wraz z poczatkiem paZdziernika rozpoczeta funkcjonowanie nowa jednostka w strukturze - dziat marketingu.
Stworzenie tej komodrki wiaze sig z zaktualizowang strategia rozwoju firmy, ktéra zostata zaakceptowana na
wrzesniowym spotkaniu gléwnych udziatowcéw. Prace zespolu marketingu beda skoncentrowane gtéwnie na
kwestiach promocji sieci, w tym przede wszystkim budowie wizerunku firmy oraz jej produktow.

W ramach aktywnosci promocyjnych wykorzystane beda wszelkie dostgpne kanaty marketingu. Szczegdlny nacisk
zostanie polozony na rozwigzania z obszaru PR oraz social media. Dodatkowo zespdt bedzie wspiera¢ inne dziaty
firmy: sprzedazy oraz witryn. Docelowo kompetencje dzialu zostana poszerzone o obszar produktowy (R&D).

Dzial marketingu prowadzi Jarostaw Roszkowski, ktéry jednoczesnie petni funkcjg Cztonka Zarzadu ds. Strategii.
Roszkowski jest zwiazany z branza reklamowa od 14 lat. Pelnit m.in. funkcjg: dyrektora mediéw w domu mediowym
Starlink oraz Prezesa domu prasy regionalnej Mediatak. Autor i pomystodawca cyklicznego raportu opisujacego rynek
reklamowy w Polsce, przygotowywanego przez Starlink. W lipcu 2010 roku zostat Cztonkiem Zarzadu Ad-Vice, gdzie
nadzoruje prace dziatu traffic oraz marketingu.

Do zespotu dotaczyta Marta Grodner petniaca funkcje specjalisty ds. marketingu. Grodner bedzie wspierac proces
realizacji przyjetej strategii marketingowej. Wezesniej pracowata w Dziale Bada Rynkowych w UPC Polska oraz w

kreacji agencji reklamowej DDB. Wspdtpracowata rowniez ze studiem postprodukcyjnym Platige Image.
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