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Delecta Top Marka 2010 w rankingu "Press"

Delecta uplasowata si¢ na drugiej pozycji najczegsciej opisywanych w mediach marek spozywczych w ubiegltym roku.
To juz trzeci rok obecnosci marki w czotowej piatce rankingu Top Marka, oglaszanego przez magazyn ,,Press”.

Delecta zajeta drugie miejsce, uzyskujac taczny wynik tylko o 1 punkt nizszy od marki Coca Cola. Na finalna pozycj¢ w
zestawieniu ztozyly sie punkty przyznane za liczbg, wydzwigk i zasigg publikacji medialnych. W pierwszej kategorii
Delecta okazata si¢ bezkonkurencyjna.

Status Top Marki 2010 to cenne wyréznienie ze wzgledu na znaczenie rankingu i jego obiektywny, niezalezny
charakter. Obecnos¢ trzeci rok z rzgdu w pierwszej piatce utwierdza nas w przekonaniu, ze dziatania PR podejmowane
wspdlnie z agencja Kolterman Media Communications, zaangazowanie w sponsoring, relacje z mediami i dziatania
wizerunkowe przynosza wymierne efekty — méwi Kamila Szlachetka, spec. ds. komunikacji Rieber Foods Polska S.A.

Tegoroczny wynik, lepszy o dwie pozycje w stosunku do roku ubieglego, Delecta zawdzigcza publikacjom o nowych
produktach w pismach kobiecych i kulinarnych oraz dziatalnosci sponsoringowej (od 2003 wspiera druzyng siatkowki
meskiej Delecta Bydgoszcz). Az 90% przekazu o marce sposrdd 3486 publikacji miato charakter neutralny i

pozytywny.

Kolterman Media Communications
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