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W naszym kraju wciaz pokutuje stereotyp ,,budowlanca z wasem”, ktéry ma problem z obstuga komputera i telefonu
komérkowego. Agencje interaktywne uwazaja branz¢ budowlang za jedna z newralgicznych, ktérych obstuga jest mato
skuteczna i mato efektowna. Producenci natomiast obawiaja si¢ dziatain w Sieci, traktujac ja jako miejsce zabaw dla
nastolatkow.

Czas jednak zrewidowac ten poglad — osoby zwigzane z budownictwem zaczynaja stanowi¢ w Internecie coraz
bardziej znaczaca grupe. Uzytkownicy serwisu budowlanego grupy Gazeta.pl stanowia podobna ilosciowo grupe, co
cztonkowie spotecznosci biznesowej GoldenLine czy serwiséw sportowych Interii.

Niezwykta aktywnos¢ w Internecie firmy Xella Polska jest pozytywnym przyktadem zmian sposobu myslenia o branzy
budowlanej. Xella, producent bloczkéw z betonu komérkowego YTONG oraz blokéw wapienno-piaskowych SILKA,
wieloma interaktywnymi kanatami szuka kontaktu z klientem.

- 0d 2006 roku nasza firma aktywnie dziata w Internecie. Oprocz strony firmowej www.xella.pl zdecydowalismy sie
na uruchomienie stron tematycznych. — méwi Monika Mychlewicz, dyrektor ds. marketingu Xella Polska. -
Internet daje nam mozliwoS¢ przekazu nie tylko tekstowego, ale rowniez wideo, prezentacji typu flash, i co
najwazniejsze — wejscia w interakcje z potencjalnym klientem. — dodaje Monika Mychlewicz.

Tylko w ciaggu ostatnich kilku miesigcy na Facebooku powstata dla Xelli gra edukacyjna YTONG Budowa, ktéra
przeprowadza internautéw przez caty proces budowania domu — poczawszy od kupienia dziatki az po parapetéwke. -
Branza budowlana postrzegana jest jako branza trudna do promocji w Internecie - jest branzq, od ktorej wiele agencji
ucieka. My lubimy wyzwania, dlatego wtasnie powstata gra YTONG Budowa - ttumaczy Marcin Osman, szef agencji
Someday Interactive, odpowiedzialnej za stworzenie gry.

Pokazanie procesu budowy domu w formie gry jest pomystem nowatorskim, jednak — jak si¢ okazuje — interesujacym
dla Internautéw. Juz po miesiacu od startu, gra YTONG Budowa miata na Facebooku 1.200 fanéw oraz 5.500
unikalnych uzytkownikéw. Catkowity koszt naktadéw na kampani¢ reklamowa na Facebooku wynidst zaledwie 340
dolaréw. Atrakcja dla fanéw strony byly cotygodniowe konkursy, w ktérych do wygrania byly gadzety wystgpujace w
grze: kolorowe kombinezony robocze, lornetka czy super wytrzymale radio budowlane.

Innym projektem Xelli jest stworzenie strony internetowej energoscienne.pl. Sama nazwa energoscienne jest
neologizmem — oznacza ,,domy o energooszczgdnych Scianach”. Scianach, ktére pomagaja oszczedzaé energig.
Strona, mimo, iz po§wigcona jest powaznemu tematowi energooszczednosci i ekologii w budownictwie
jednorodzinnym, zawiera wiele interaktywnych elementéw. Za pomoca kilku przyciskéw mozna zmieni¢ na stronie
gléwnej pore roku, zas w zaktadce Konfigurator znajduje si¢ aplikacja, w ktdrej przesuwajac proste suwaki mozna
tatwo obliczy¢ szacunkowe koszty budowy domu z réznych materialéw. Oprécz tego, witryna zawiera obszerna
akademig wideo na temat podstaw murowania budynkéw.

0Od 2009 roku, zapoczatkowana przez Xellg rok wczesniej akcja ,,Folia znika z budowy”, zawitata do Internetu: na
portal ZdrowaBudowa.pl oraz YouTube.com. Dzigki uczestnictwu w akcji kazdy, kto ma na swojej budowie
przynajmniej jeden metr szeScienny folii (czyli opakowania z okolo pigédziesigciu palet bloczkéw), moze si¢ jej tatwo
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http://www.facebook.com/apps/application.php?id=132040426808583
http://energoscienne.pl/
http://www.zdrowabudowa.pl/
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pozby¢ zupetnie za darmo. Wystarczy wypetni¢ formularz dostgpny na stronach internetowych xella.pl. Folia trafia do
ponownego przerobu, a nie na §mietnik czy do lasu, tak jak dzieje si¢ to najczegsciej. Osoby, ktére nic akurat nie
buduja, a podoba im si¢ ta proekologiczna akcja, moga zagraé¢ w jej wirtualng wersj¢ na profilu Energoscienne.pl na
Facebooku.

- Innowacyjne produkty SILKA i YTONG wymagajq innowacyjnych form komunikacji. Zalicza sie do nich Internet i
ogdlnie pojete ,,nowe media”, ktore dla wchodzqcych w doroste Zycie mtodych ludzi nie sq mediami nowymi, lecz
standardem w komunikacji. — wyjasnia Monika Mychlewicz, dyrektor ds. marketingu firmy Xella Polska. — Dla
nieprzekonanych dodam tylko, ze rok rocznie polskie szkoty budowlane koriczy okoto 90.000 absolwentow, ktorzy w
wiekszosci deklarujq zwiqzanie swojego Zycia zawodowego z branzq budowlanq. Czyz nie jest to nasza grupa
docelowa? — podsumowuje Monika Mychlewicz.

Powyzsze przyktady pokazuja, ze komunikacja internetowa lider6w branzy budowlanej z inwestorami prywatnymi
oraz profesjonalistami jest mozliwa. Pozostaje czeka¢ na nastgpne ciekawe projekty tego typu, majac nadziejg, ze
przemogy si¢ i firmy budowlane i agencje z nimi wspotpracujace. W konicu kazdy z nas cho¢ raz w zyciu zmierzy si¢ z
budowa lub remontem, a w tej sytuacji bardzo pomaga w wyborze materiatéw Swiadomos¢, ze producent o nas dba.

Temat obecnosci branzy budowlanej w social mediach bedzie omawiany podczas konferencji ,,Monitoring Rynku
Budowlanego 20107, ktéra odbedzie sig¢ 28 pazdziernika w Warszawie. Zainteresowanych zapraszamy do udzialu w
konferencji, wigcej informacji mozna znalez¢ pod tym adresem:
http://www.asm-poland.com.pl/index.php?r=a&amp:l=zaproszenie MRB 2010.
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Energoscienne.pl w czterech porach roku
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Gra edukacyjna YTONG Budowa na Facebook'u
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Energoscienne.pl na Facebook'u
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Gra Zbieraqj folie na Facebook'u

Firma XELLA Polska Sp. z o0.0. oferuje produkty marki YTONG, YTONG MULTIPOR, YTONG ENERGO i
SILKA, stosowane w budownictwie mieszkaniowym. Produkcja materiatéw odbywa si¢ w 11 nowoczesnych
zakladach na terenie calej Polski. Sprzedaz firma Xella prowadzi poprzez sie¢ dystrybucji na terenie catego kraju oraz
w krajach takich jak: Litwa, Lotwa, Ukraina, obwdd Kaliningradzki. W grupie zatrudnionych jest okoto 700 oséb.

Wigcej informacji w serwisach: www.xella.pl, www.budowane.pl, www.miastonoca.budowane.pl,
http://www.termodom.pl/termodompasywny/, http://sklep.xella.pl, www.inspiracje.budowane.pl,
www.multipor.budowane.pl, www.151atYTONG.pl, www.energoscienne.pl oraz na blogach:
http://blog.xella.pl/budujemy, www.ZdrowaBudowa.pl.Xella Polska

Wiecej informacji z firmy Xella Polska ( PRESS BOX)
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